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Entwicklungen der Medienlinguistik

Heinz-Helmut Liger

Die Zahl medienlinguistischer Arbeiten hat in den letzten Jahren stark zugenommen. Ubli-
cherweise beschéftigen sie sich mit dem Sprachgebrauch in Presse, Fernsehen, Rundfunk,
Werbung und Online-Veroffentlichungen. Der Untersuchungsbereich zeichnet sich also
durch eine aulerst grolRe Heterogenitéat aus. Im Folgenden geht es zunachst darum, die Viel-
falt der Analysefelder aufzuzeigen und die semiotische Komplexitat heutiger Medientexte zu
skizzieren. Dargestellt werden sodann fruhere Arbeitsfelder, oft als ,traditionell* abgestem-
pelte Fragestellungen, besonders aus dem Bereich der Presseanalyse, die dennoch eine
wichtige Voraussetzung fur text(sorten)linguistische und pragmatische Zugange bilden.
Schliellich ist zu prifen, welche Rolle dem Faktor ,Multikodalitat/-modalitat’ zukommt und
und welche Bedingungen es bei der Ermittlung kulturspezifischer Aspekte zu beachten gilt.
Deutschsprachige Medien und Medientexte stehen generell im Vordergrund.®
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1. Ausgangspunkt

Bei der Frage, ob man im Falle der Medienlinguistik bereits von einer eigenstandigen
linguistischen Teildisziplin sprechen sollte oder nicht, mag man unterschiedliche Po-
sitionen vertreten. Der klare Bezug auf 6ffentliche, medial vermittelte Kommunikati-
onsangebote sowie die spezifischen Fragestellungen im Vergleich zu den eher tradi-
tionellen Aufgaben, wie man sie aus der Angewandten Linguistik kennt, kénnen wich-
tige Argumente dafir sein (vgl. Perrin 2006: 30ff.). Andererseits ware eine Auffas-
sung vertretbar, wonach es sich hier um einen Untersuchungsbereich handle, der
durchaus angemessen in einer pragmatisch orientierten Linguistik bearbeitet werden
kénnte. Warum sollte man sich nicht an Begriffe und Methoden der Analyse sprachli-
chen Handelns anlehnen kénnen? Zu bedenken ist au3erdem, wie Lenk (2013: 69)
anmerkt, dal3 es fur dieses Forschungsgebiet bislang weder ein eigenes Publikati-
onsorgan noch eine spezielle Fachorganisation gibt. Allerdings liege es nahe, auf-

1 Eine kurzere englischsprachige Beitragsfassung mit romanistischem Schwerpunkt ist vorgesehen
fur den Band Romance languages in the media, herausgegeben von Christiane Maaf3 und Kristina
Bedijs.
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grund der seit geraumer Zeit stattfindenden, auf medienlinguistische Studien kon-
zentrierten Tagungsreihe und den entsprechenden Dokumentationen? eine Subdis-
ziplin in statu nascendi anzunehmen. Stéckl (2012) spricht hier von einem ,(noch)
emergenten Forschungsfeld®, dessen Kerngeschaft sich folgendermaflen beschrei-
ben lasse:

,ES besteht darin, die Spezifika des Sprachgebrauchs in Abhangigkeit von ihren medial-
kommunikativen Bedingungen, d.h. den materiellen, technischen und institutionellen Vo-
raussetzungen der Textproduktion und -rezeption zu untersuchen.” (2012: 13)

1.1. Medienbegriff, Medientexte

Wichtiger, als den intradisziplindren Status der Medienlinguistik zu diskutieren, durfte
es indes sein, eine Klarung des Fachprofils vorzunehmen und eine Orientierung tber
die wichtigsten Ziele, die Herangehensweisen und die Analyseschwerpunkte zu ver-
suchen. Auf die Frage, was Medienlinguistik ist, worin ihr Hauptanliegen besteht und
womit sie sich konkret beschaftigen sollte, gibt es keine einfache Antwort. Am ehes-
ten wird man sich einer allgemeinen Gegenstandsbestimmung anschlie3en kdnnen,
wonach Medienlinguistik ,alle Arten von Texten, die in den Massenmedien angebo-
ten werden®, zu untersuchen hat (Burger / Luginbiihl 2014: 93). Diese noch recht all-
gemein gehaltene Bestimmung hat den Vorteil, relativ umfassend anwendbar zu
sein, von den Frihformen medialer Informationsgebung, den sog. Korrespondenzen
zu Beginn des 17. Jahrhunderts, bis hin zu neueren Kommunikationsangeboten. Da-
bei wird in der Regel stillschweigend eine Ausrichtung auf vorliegende Realisierungs-
formen, auf Textprodukte postuliert:

,Die Medienlinguistik befasst sich vornehmlich mit dem Textprodukt, d.h. sie macht Aus-
sagen Uber die Handlungs- und Themenstrukturen von Texten und ihre sprach-stilisti-
schen Muster.“ (Stockl 2012: 29; vgl. auch Schmitz 2015: 12)

Versucht man, die genannte Textorientierung weiter zu prazisieren, sind vor allem
drei allgemeine EinfluRgré3en festzuhalten:

a) Zunachst einmal ist die Gestaltung von Medientexten abh&angig vom gegebenen
sozialen Kontext, wozu speziell auch die anvisierten Adressatengruppen mit
ihren jeweiligen Rezeptionsgewohnheiten gehdren;

b) ein weiterer Faktor ist die Art des Ubermittelnden Mediums, also beson-
ders die Mdglichkeiten und Zwénge, wie sie etwa mit einer Berichterstattung im
Fernsehen, innerhalb eines Blogs oder im Rahmen einer Rundfunkreportage ver-
bunden sind;

c) von groRRer Bedeutung sind ebenfalls die eingesetzten Zeichenmodalitaten:
auf welche Kodes, auf welche semiotischen Ressourcen (z.B. Bild + Sprache in
einer Werbeanzeige oder Sprache + Gerausch im Horfunk) wird zurtickgegriffen?3

Bevor ndher auf die Charakterisierung von Medientexten eingegangen wird, sei kurz
erlautert, wie sich der Medienbegriff sinnvoll fassen laf3t. In der Tat erscheint der
Gebrauch des Terminus’ alles andere als eindeutig (vgl. etwa Schneider 2006: 72).
Verbreitet ist jedoch eine technologische Begriffsbestimmung, die — im Unterschied
zu direkter, unvermittelter Kommunikation — auf die Notwendigkeit bestimmter Hilfs-

2 Vgl. Lenk / Chesterman (2005), Luger / Lenk (2008), Luginbiihl / Hauser (2010); Grdsslinger et al.
(2012), Hauser / Luginbihl (2015).

3 Ausfuhrlicher und aus unterschiedlichen Perspektiven: Schmitz (2004: 571f.), Holly (2012: 257ff.);
vgl. auch die schematische Darstellung bei Held (2011: 33).
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mittel abhebt, dies vor allem hinsichtlich der Speichermdglichkeit und der Ubertrag-
barkeit. Holly (1997) unterscheidet in diesem Zusammenhang:

- Kommunikationsformen (z.B. Rundfunksendung, Zeitungsartikel, Brief-, Chat-
kommunikation),

- Zeichensysteme (z.B. mindliche, schriftliche Sprachzeichen, Mimik, Gestik,
Kinesik, Proxemik, Typographie, Bilder, Gerdusche),

- Medien (z.B. Stein, Pergament, Zeitung, Schallplatte, CD, Rundfunk, Film, Fern-
sehen, Computer).

Fur Medien kommt Holly (1997: 69f.) daher zu folgender Definition:

,Medien sind konkrete, materielle Hilfsmittel, mit denen Zeichen verstarkt, hergestellt, ge-
speichert und/oder Ubertragen werden kénnen.®

Konkretisierend fugt er hinzu:

,Ein und dieselbe Kommunikationsform kann durch unterschiedliche Medien realisiert
werden; gespeicherte Schrift-Einwegkommunikation etwa gibt es als Buch, Zeitschrift oder
Flugblatt. Schriftzeichen kénnen mit verschiedenen Medien hergestellt (Feder, Pinsel,
Filzschreiber, Schreibmaschine) oder auf verschiedenen Medien verschieden lange ge-
speichert werden (Pergament, Papier, Bildschirm, Datei).“ (1997: 70)

Ohne Frage kann die Wahl des (so verstandenen) Mediums die Art der Kommunika-
tion erheblich beeinflussen. Zun&chst einmal sind Unterschiede in der Nutzung von
Kommunikationskanalen festzustellen; wahrend z.B. die Zeitung auf den vi-
suellen und der Horfunk auf den auditiven Kanal beschrénkt bleiben, stellen das
Fernsehen oder der Computer ein audiovisuelles Medium dar. Dartber hinaus kon-
nen sich in Abhangigkeit vom jeweiligen Medium verschiedene Kommunikati-
onsformen herausbilden: Gegentber der klassischen Tageszeitung, die lediglich
den Zeitungsbeitrag bietet, ermdglichen z.B. Online-Zeitungen bzw. das Medium
Computer das Mailen, das Bloggen, das Chatten oder das Twittern.

Dieser technologische Medienbegriff ist nun zu unterscheiden von einem Begriffs-
gebrauch, der auch der Sprache selbst einen Medien-Status zuschreibt. Aus dieser
Sicht ist Sprache immer auch ein Mittel zur Erreichung von Zwecken; u.a. kann sie
der Erkenntnisstifung, der Praxisstiftung, der Gesellschaftsstiftung dienen (Ehlich
1998). Eine zusatzliche terminologische Erweiterung ergibt sich, wenn man in Anleh-
nung an Koch / Oesterreicher (1985) noch unterschiedliche mediale Varietaten
annimmt, also bei den Realisierungsformen sprachlicher AuBerungen eine mediale
Mundlichkeit / Schriftlichkeit einer konzeptionellen gegenuberstellt.

Wie bereits mehrfach betont, zeichnen sich heutige Medientexte haufig durch eine
hohe semiotische Komplexitat aus: Bei der Textproduktion wird auf Elemente ver-
schiedener Zeichensysteme oder Kodes zurlickgegriffen, die sich wechselseitig be-
einflussen, erganzen, vereindeutigen konnen. Medientexte werden insofern als
multimodale oder multikodale Gesamtprodukte bezeichnet, deren Wir-
kung nicht zuletzt auf dem Zusammenspiel verbaler und visueller Komponenten ba-
siert:

»2Angesichts dieser Zeichenvielfalt und der permanenten Aus- und Umgestaltung der se-
miotischen Landschaft aufgrund der modernen Medientechnologie muss der von der
Sprachwissenschaft geférderte, logozentrische Blick wenn nicht aufgegeben, so doch zu-
mindest erweitert bzw. getffnet werden: die friheren Prioritaten linearer Schriftlichkeit und
intellektuellen Lesekults sind gerade im breitenwirksamen Bereich der Print-, AV- und
Bildschirmmedien gezielt einer komplexen, vor allem auf die Konkurrenzfahigkeit eines
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Ubersatten Marktes angelegten Textgestaltung gewichen, wo vor allem die visuelle Insze-
nierung dominiert — Informationen werden durch eine geschickte Kombination von bildli-
chen, (typo-)graphischen und sprachlichen Elementen mdglichst ansprechend und plaka-
tiv vermittelt.“ (Eckkrammer / Held 2006: 1f.)*

Die geforderte ,Blick6ffnung“ bringt zwangslaufig ein Uberdenken des Textbegriffs
mit sich und wirft dariber hinaus die Frage auf, in welcher Weise sich der Gegen-
standsbereich und das Methodeninventar der traditionellen Textlinguistik erweitern
lieRe.

1.2. Medienkommunikation

Lineare Schriftlichkeit und lineare Bedeutungskonstruktion sind offenkundig nicht
mehr in jedem Fall vorrangig. Das Zusammenspiel verschiedener Kodes sorgt von
vornherein fur eine Relativierung der sprachlichen Komponente. Welche Zeichenty-
pen in Print- und Audiotexten kombiniert sein konnen, zeigt der Uberblick in Abb. 1:

BiLD TYPOGRAPHIE
Bildtyp Schriftart, -grée, -farbe
Abbildungspraktik Zeichen-, Wort-,
technische Beschaffenheit Zeilenabstand
PRINTTEXT: Relationen, Komposition Schriftmischung
Einstellung/ — Ausrichtung des Textes
| Aufnahmewinkel Absétze, Einrtickungen
Brennweite / Entfernung Hervorhebungen,
SPRACHE Perspektive Orientierungshilfen
Licht Montage: Text/Graphik
?ﬁgﬂgggﬁﬂ,ﬁmr Farbe Papierqualitat
Prasuppositionen/ Schérfe Praktik des Signierens
Implikaturen
Varietat
Rhetorik
Lexik/Syntax Musik GERAUSCH
Melodie realistisch vs. erfunden
Harmonie || Tonh&he
. Rhythmus, Metrum Rhythmus, Dauer,
AUDIOTEXT: Tempo Intensitat
Klangfarbe Klangfarbe

Abb. 1: Kodes und Subkodes in Print- und Audiotexten (nach Stockl 2006: 29)°

Bezuglich audiovisueller Medientexte waren noch die dynamischen Formen von Bild
und Typographie zu erganzen. Die semiotische Komplexitat nimmt also vom Printtext
Uber Audiotexte bis hin zu audiovisuellen Beitradgen zu (Stockl 2012: 20). Fur die Me-
dienlinguistik bedeutet dies, dal3 sie auch der skizzierten Multikodalitat als Wesens-
zug moderner Medienrealitdt Rechnung zu tragen hat. Man kommt also nicht umhin,
der Verknipfung verschiedener Kodes / Modalitaten mehr Aufmerksamkeit zu wid-

4 Verwiesen sei ebenso auf die Ausfiihrungen bei Blum / Bucher (1998), Schmitz (2004), Held (2005),
Stockl (2006), Bucher (2010), Opitowski (2015).

5 Der Autor spricht hier allerdings von Modalitdten und Submodalitaten.
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men, das Vorkommen von Sprache-Bild-Texten oder Sprache-Ton / Musik-Texten als
Normalfall zu betrachten, ihr Bedeutungspotential hinsichtlich des Gesamttextes oder
Gesamtkommunikats auszuloten und damit — wie Klemm / Stéckl (2011: 11) es for-
mulieren — ,die jahrzehntelange linguistische Selbstbeschrankung auf die Analyse
verbaler Zeichen“ aufzugeben. Ob sich in dem Zusammenhang nun so etwas wie ei-
ne ,Bildlinguistik” oder eine ,Sehflachenforschung” (Schmitz 2011) etablieren wird,
bleibt abzuwarten.

Die Frage, inwieweit man angesichts semiotisch komplexer Beitrdge noch von (domi-
nant sprachlichen oder dominant bildlichen) ,Texten‘ sprechen sollte, wie in verschie-
denen Arbeiten der Fall, braucht hier kein vorrangiges Problem darzustellen. Eine
einfache terminologische Alternative kann z.B. darin bestehen, den Text-Begriff auf
AuRerungen zu beschranken, in denen verbale Anteile iberwiegen:

.Mindestens muss das Sprachliche eine bedeutende oder sogar dominante Rolle spielen,
wenn kein Streit dartber aufkommen soll, ob das Ganze Uberhaupt noch Text genannt
werden kann. Schon eine Landkarte, die ja immerhin ziemlich viele sprachliche Elemente
enthalt, wird meiner Einschatzung nach bestimmt nicht einhellig als Text angesehen.”
(Adamzik 2002: 173)

Fur andere (multikodale/-modale) Kommunikationsbeitrdge — wie etwa Werbeplakate
oder Landkarten — lieRe sich dann der Terminus ,Kommunikat‘ verwenden.®

Des weiteren ware noch zu fragen, in welchem Mal3e sich linguistisch begrindete
Konzepte und Verfahren auf andere Zeichensysteme, z.B. auf das Zusammenwirken
von Sprache und Bild, Ubertragen lassen, ob Begriffe wie ,Bildakt’ (Schmitz 2007),
,Bildpragmatik’ (Klemm 2011) oder ,Grammatikalisierung von Modalitaten’ (Stockl
2006) in der Beschreibung halten, was sie terminologisch versprechen. Daf3 in die-
sem Punkt generell gewisse Bedenken angebracht sind, wurde bereits ver-
schiedentlich kritisch angemerkt (vgl. Muckenhaupt 1986, Bucher 2010). Auch haben
diverse Medientext-Analysen — z.B. zur Online-Berichterstattung (Hauser 2010a), zu
Fernsehnachrichten (Luginbihl 2014), zum politischen Plakat (Demarmels 2007)
oder zur Pressekarikatur (Liger 2017) — gezeigt, daR eine vollstandige Ubertragbar-
keit langst nicht immer angemessen ist. Aus dem Gesagten folgt zudem nicht, daf
Sprache in Medientexten generell an Bedeutung verlére. Mit den Worten Konrad Eh-
lichs (1998: 20):

»LAuch bei einer noch so reichen BilderUberflutung bleibt Sprache in ihrem eigenen Recht.”

Verbale Anteile werden jedoch verstéarkt in ihrer Kombination mit anderen Zeichen-
systemen, insbesondere im Zusammenspiel mit statischen oder bewegten Bildern,
gesehen. Aul3erdem wird gesprochene Sprache — und diese Erkenntnis ist nicht neu
— immer verbunden mit Intonation, Mimik, Gestik, mit Para- und Extraverbalem reali-
siert; Geschriebenes ist notwendigerweise an Formen der typographischen Umset-
zung gebunden, und diese kdnnen als sekundares Zeichensystem ein breites Spekit-
rum an Bedeutungen entfalten (Stockl 2004). Die Unterschiedlichkeit der beteiligten
Kodes bleibt unbestritten, eine ,integrative Konzeption“ sorgt fiir eine realitatsgerech-
te(re) Gewichtung und eine Erweiterung textwissenschatftlicher Fragestellungen. Von
groRem Interesse dirfte dabei sein, welche Funktionen Text-Bild- oder Bild-Ton-Re-
lationen jeweils Ubernehmen konnen, welchen illustrierenden, erklarenden, begriin-

6 Fur einen konsequenten terminologischen Gebrauch von ,Text’ und ,Kommunikat® vgl. auch
Drewnowska-Vargané (2015).

63



denden oder persuasionsstilistischen Beitrag sie konkret ausfillen (Hoffmann 2012:
52ff.). Entsprechende Untersuchungen stehen hier erst am Anfang.

Mit der Vielfalt und der ,Komplementaritat* der Kodes (Hess-Llttich 1992) hangt eine
andere Entwicklung nur indirekt zusammen: die Tendenz, die selektive Informations-
entnahme zu begunstigen. Die bekannten Stichworte lauten: Clusterprinzip und
Textdesign (Puschel 1992, Bucher 1996). Eine Berichterstattung wird so in einen
hierarchisch organisierten Textverbund aufgegliedert, daf ein Rezipient je nach Vor-
wissen und je nach Interessenlage zwischen mehreren Komponenten wahlen kann.
Die Informationsdarbietung erfolgt gleichsam modular; zu einer gegebenen Thematik
konnen mehrere Beitrage angeboten werden, die verschiedene Aspekte behandeln,
unterschiedliche Perspektiven wiedergeben und (in der Presse) durch Graphiken,
Fotos, Karikaturen erganzt sein kdnnen. Diese Form der Adressatenorientierung hat
sich inzwischen weitgehend durchgesetzt und findet ihre konsequente Fortsetzung in
Online-Publikationen mit ihren vielfaltigen Moglichkeiten der Hypertext-Strukturie-
rung.’

(@) (b) (©)

w T a8 Kima der Angst in der Tirkei

»Es ist die

anseiger filr das Grofhersogtum Hadew
i 167, \numnlg

(Karlsruher Zeitung 11.1.1914) (Abendzeitung 29.3.1999) |

(Frankfurter Rundschau 25.10.2016) ,ﬂ

Scportion Munitionhat sid werEhnfacrt

Abb. 2: Entwicklung des Cluster-Prinzips

Abb. 2 veranschaulicht unter (b) ein typisches Cluster-Beispiel, das auf der modula-
ren Aufbereitung einer Berichterstattung (zum Kosovo-Krieg) beruht, und zwar auf-
gegliedert nach verschiedenen Inhalten (z.B. Einsatz von Bodentruppen, Flichtlings-
situation), unterschiedlichen Textsorten (Reportage, Bericht, Kommentar) und Kodes
(Sprache, Typographie, Bild) sowie speziellen Sehweisen oder Perspektiven (Mei-
nungen von Fluchtlingen, Position des Kommentators, Stellungnahmen verschiede-

7 Lilienthal (1998); vgl. hier auch die Anforderungen, wie sie mit dem Prinzip recipient oder audience
design verbunden sind.
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ner Politiker).8 Im Unterschied dazu gibt (a) ein Seitenlayout wieder, das noch keiner-
lei adressatenorientierte Beitragsprasentation erkennen lafdt. Unter (c) ist eine mo-
derne Online-Seite zu sehen mit verschiedenen Meldungsanrei3ern bzw. Teasern,
die allerdings unterschiedliche Themen betreffen, und entsprechenden Links, die ei-
ne zusatzliche Vertiefung in der Hypertextstruktur erméglichen bzw. anregen sollen;
hier lage also der modulare Aufbau gewissermalden ,hinter® den jeweiligen Ankundi-
gungen.

Mit Bezug auf Medientexte gibt es, so viel durfte deutlich geworden sein, keinen Al-
leinvertretungsanspruch der Linguistik. Aufgrund der Komplexitat und der Vielgestal-
tigkeit des Gegenstands sind Uberschneidungen mit anderen Disziplinen unumgang-
lich; insofern verwundert auch nicht, wenn in medienlinguistischen Arbeiten von jeher
eine grol3e Bereitschaft bestand, Erkenntnisse und Impulse aus anderen For-
schungsrichtungen, nicht zuletzt auch aus der Publizistikwissenschaft, zu Gberneh-
men. Insgesamt ist ein Bemuhen unverkennbar, Medienkommunikation so zu analy-
sieren, ,dal® die Medienproduktion, die Beitragsprodukte und die Beitragsrezeption
als Aspekte einer offentlichen Kommunikation in integrativer Weise behandelt wer-
den“, so bereits Bucher (1986: 19). Diesem Gesichtspunkt wird in den folgenden
Ausfuhrungen, in denen es um die Darstellung einiger medienlinguistische Arbeitsfel-
der geht, weiter nachzugehen sein.

2. Erste medienlinguistische Anséatze

Erste Kommentare zum Sprachgebrauch in den Medien, insbesondere zur Tages-
presse, beziehen sich meist auf die stilistische Angemessenheit und die Einhaltung
bestimmter Normvorstellungen. Eine gewisse Rolle mag auch, vor allem wenn es um
die qualitative Einschatzung von journalistischen Beitragen geht, die Orientierung an
literarischen Mal3staben spielen. Viele bekannte Autoren liel3en sich hier anfuhren,
die sich bei der meist kritisch-polemischen Beurteilung des journalistischen Sprach-
gebrauchs hervorgetan haben: von den ,Sprachverhunzungen“ Arthur Schopenhau-
ers Uber den ,gedankenlosen Sprachverderb“ Ferdinand Kirnbergers bis hin zum
vielzitierten ,Schweine-Deutsch” eines Friedrich Nietzsche. Manche dieser Einschat-
zungen haben durchaus eine Fortsetzung gefunden. Als Beispiel sei lediglich ein
Zeitschriftenbeitrag zum Thema ,Journalesisch® aus dem Jahre 1975 erwahnt, in
dem noch von ,Schwulst”, ,Schraubdeutsch®, ,Verarmung®“ oder ,prezidéser Affektiert-
heit die Rede ist. Viele solcher normativen Sprachbetrachtungen minden oft in
Empfehlungen fiir die ,richtige“ Wortwahl und einen entsprechenden Satzbau. Ahn-
lich sprachpuristisch gepragte Tendenzen mit moralischem Unterton sind gegenwar-
tig jedoch nur noch selten anzutreffen und werden auch in der Sprachwissenschaft
nicht weiter verfolgt. Hier gelten priméar deskriptive Kriterien wie ,Adressatenorien-
tierung‘ oder ,Anpassung an bestehende sprachliche Erwartungen‘. Oder wie Erich
Stral3ner (1991: 227) es pragmatisch ausdrtickt:

~Wer versucht, Information, Wissen, Unterhaltung, Erbauung an ein Massenpublikum her-
anzubringen, kann wohl nicht umhin, sich auch sprachlich anzupassen an das Niveau
dieser Massen. Er muf3 versuchen, den sprachlichen Erwartungspegel zu treffen, damit er
Erfolg hat, damit die Anzusprechenden ihm auch folgen, ihm treu bleiben.*

8 Vgl. ausfuhrlicher Luger (2015: 56ff.) und Mac (2015a: 211ff.).
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Und auch beziglich der realistischen Einschatzung des Erfolgs sprachpflegerischer,
normativer Absichten kann man Stral3ner nur zustimmen:

.Massenmedialer Sprachgebrauch [...] ist wohl notwendig, eventuell unumganglich. Alles
Wettern gegen ihn, alles Zetern Uber den ,Sprachverfall’, den die Medien beschleunigen,
klingt hilflos, weil die Erfahrung lehrt, daf3 Legionen von Puristen nicht imstande waren,
die Lawine aufzuhalten, dem Zeitgeist zu widerstehen.“ (1991: 227)

2.1. Empfehlungen aus der journalistischen Praxis

Ein etwas anderer Blickwinkel ergibt sich zunéchst, wenn man Publikationen zur
Hand nimmt, die fur die praktische journalistische Arbeit oder fir Ausbil-
dungszwecke gedacht sind. Denn schliel3lich geht es hier nicht um irgendeine Norm-
verfolgung, sondern primar um Verstandlichkeit und Adressatengerechtheit. Dennoch
resultieren aus dieser Zielsetzung mitunter relativ eindeutige Formulierungshinweise,
die nicht selten auch im Gewand unumstdfilicher Regeln prasentiert werden. Erinnert
sei nur an das bekannte apodiktische Postulat von Emil Dovifat:

,Die Klarheit erwachst aus dem kurzen Satz. Der lange Satz ist in der Zeitung nirgends,
am wenigsten in der Nachricht am Platze.” (1967, I: 132)

Bei manchen Autoren finden sich noch deutlichere Anweisungen:

,Fur den Satzbau beim Nachrichtenschreiben gelten zwei Faustregeln: nicht mehr als 15
Woérter in einem Satz (beim Horfunk: 13 Wérter); nicht mehr als ein Thema in einem Satz.”
(Weischenberg 1988: 142)

Dabei kdnnen auch ganz konkrete lexikalische oder syntaktische Merkmale ange-
sprochen sein. Dovifat moniert z.B. das ,Laster der Substantivierung® (1967, I: 132);
bei Weischenberg geht es u.a. um spezielle Konjunktionen, die man nicht verwenden
solle:

,Ebenso sind komplizierte sprachliche Konstruktionen zu vermeiden. Vor allem die Kon-
junktionen ‘zwar — doch’, ‘obschon — doch’, ‘obgleich — dennoch’, ‘je — desto/umso’ kén-
nen zu verschachteltem Satzbau fihren.“ (1988: 118)

Gern wird auch an den sog. ,Kiichenzuruf als oberstes Gebot fur Klarheit und Prag-
nanz erinnert:

,Der Kuchenzuruf ist jene Fahigkeit, die jeder nach journalistischen Malstaben verfasste
Beitrag besitzen muss, seinen Leser, Horer, Zuschauer oder Nutzer in die Lage zu ver-
setzen, nach der ersten Lektiire des Textes oder nach dem ersten Anschauen des TV-
Beitrags die Kernbotschaft, das Herz, die zentrale Aussage des Textes in maximal zwei
bis drei kurzen Satzen wiederzugeben. Diese Satze klaren fir den Leser zugleich die Fra-
ge: ,Warum muss ich diesen Text jetzt lesen?* (Fasel 2008: 11f.)

Entsprechende Empfehlungen finden sich mit unterschiedlicher Detailliertheit ebenso
fur meinungsbetonte Beitrage, etwa wenn, um nur ein Beipiel zu nennen, vor einer
.pathetischen, wichtigtuerischen Diktion“ gewarnt wird:

.Insbesondere Manierismen wie ,mitnichten’, altvaterliche Beteuerungsformeln wie ,Hand
aufs Herz' passen eher zu einem autoritar verlautbarenden Chefredakteur der Wilhelmini-
schen Zeit als zu einem Journalisten von heute [...].“ (Schalkowski 2011: 75)

Zahlreiche Vorgaben erinnern in der Tat an die oben genannte praskriptive Sprach-
kritik. Trotz der allgemeinen Rezeptionsorientierung, trotz des Bemihens um Opti-
mierung des Informationstransfers, der Verstandlichkeit und der Memorisierbarkeit
gehen viele Handbuch-Autoren letztlich normativ vor, wenn auch ohne sprachpflege-
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rische Absicht. Fur diesen Eindruck sorgt einmal die Absolutheit der Hinweise, ihr un-
terstellter Regelcharakter. Zum andern sind es die eindeutigen Bewertungszuwei-
sungen, die bestimmte Ausdricke oder Ausdrucksverbindungen als unangemessen
oder als stilistisch erwinscht deklarieren, und dies in der Regel ohne jede Bertick-
sichtigung des Gebrauchszusammenhangs. Am weitesten geht in dieser Hinsicht ein
bereits in 13. Auflage verbreitetes Lehrbuch von Wolf Schneider (2003); zur Illustrati-
on ein Auszug aus den Kapitel-Uberschriften:

e Wie man gut, interessant und e \Wie man verstandlich schreibt
verstandlich schreibt Wo verstandliches und gutes Deutsch sich

Die Worter trennen

- Weg mit den Adjektiven!
- Her mit den Verben!

- Das treffende Wort

- Das deutsche Wort

- Vorsicht mit Synonymen
- Weg mit den Marotten!

Die Satze

- Bedingtes Lob fur kurze Séatze
- Hauptsachen in Hauptsatze!

- Hauptfeind: Der Schachtelsatz
- Gegen den Schachtelsatz:

Einbruch mit der Verneinung
Statt des Kn&uels die Tabelle
Die verschenkte Interpunktion
Die leidigen Ziffern

Wie man gut schreibt
Farben und Bilder
Rhythmus ohne Verse

Wie man interessant schreibt
Nutzern und ergotzen
Einfangen und Weichen stellen

Wie man interessant schreibt

Nebensatze anhangen!

- Soll man schreiben, wie man spricht? Volkes Maul ist nicht genug

Schludereien und Marotten

Generell ist festzuhalten, dal’ den Ausfuihrungen durchweg jede sprachwissenschaft-
liche Herleitung fehlt; es handelt sich weitgehend um Vorstellungen und Erfahrungen
aus einer oft langjahrigen journalistischen Berufspraxis, die den MaR3stab fir die ge-
gebenen Direktiven bilden. Dies gilt nicht nur fur die Ebenen von Lexik und Syntax,
sondern auch fir die Text-Dimension, sofern sie tUberhaupt thematisiert wird.® Meist
handelt es sich um die mehr oder weniger normative Wiedergabe von Erfahrungs-
wissen, und der Aufbau und die Gliederung von Beitragen in Presse, Rundfunk oder
Fernsehen werden unter dem Begriff ,Prasentations- oder Darstellungsform® als in
der Praxis bewéhrte Gro3en beschrieben, die keiner weiteren Problematisierung be-
durfen. Hennig (2000: 875) bemangelt daher eine ,gewisse Wissenschaftsabstinenz
in der journalistischen Ausbildung®, kritisiert den geringen Einfluld der Linguistik ins-
gesamt und ganz speziell das Fehlen textlinguistischer Auswirkungen auf den Jour-
nalismus.1®

9 Eine deutliche Zuriickhaltung auf diesem Gebiet kennzeichnet nicht nur den deutschsprachigen
Medienbereich; als Ausnahmen seien genannt: Kurz et al. (2010), Schalkowski (2011) oder, als
Beispiel fur das franzdsische Fernsehen, Brabant (2012).

10 Zu einem solchen Schlul? kommt auch Lenk (2013: 74), wenn er feststellt, dal3 die Publizistik /
Journalismusforschung ,mit Unverstandnis oder Ignoranz auf die friihen sprachwissenschaftli-
chen Untersuchungen® reagiert habe. Hier lie3en sich zweifellos noch viele einschlagige Zitate
anschlieRen.

67



2.2. Sprachliche Merkmale

Die eigentliche sprachwissenschaftliche Beschéaftigung mit dem medialen Sprachge-
brauch hat ihren Beginn in den 1960er und 70er Jahren. Erwahnt seien zunachst die
Syntax-Studien von Hans Eggers. Dem Autor geht es nicht zuletzt darum, am
Beispiel der Pressesprache allgemeine Entwicklungstendenzen und charakteristi-
sche Merkmale der deutschen Gegenwartssprache aufzuzeigen.'' Aufgrund statisti-
scher Erhebungen laRt sich — etwa im Unterschied zu Autoren der Klassik — eine
deutliche Tendenz zur Verkirzung der Satzlange feststellen (1973: 33ff.). Eine weite-
re Veranderung betrifft Verschiebungen in der Verteilung der Satzformen. Ausge-
hend von den Kategorien ,Setzungen’, ,Einfachsatze’, ,Reihen’, ,Satzgefuge' beob-
achtet Eggers a) einen klaren Rickgang von Satzgefligen und b) eine nicht minder
deutliche Zunahme von Einfachséatzen (1973: 41ff.). Parallel dazu zeichnen sich auch
Veranderungen in der Satzstruktur ab: Der verbale Stil tritt zugunsten eines Nominal-
stils zurtick, und gerade dort, wo es um eine komprimierte Informationswiedergabe
geht, kommt es haufig zu mehr oder weniger komplexen Blockbildungen, zur Anlage-
rung zusatzlicher Attribute an ein Nomen oder eine Nominalisierung. Ein beliebiges
Beispiel:

(1) Die Steuer soll am 1. Januar nachsten Jahres féllig werden, dem Tag des Inkrafttretens

der Schwerverkehrsabgabe und Autobahngebihr in der Schweiz.

Zur naheren Bestimmung von Tag dienen in (1) also ein nominalisiertes Genitivattri-
but (des Inkrafttretens) mit wiederum zwei prazisierenden Genitivattributen und ei-
nem Préapositionalattribut. Blockbildungen dieser Art unterstiitzen, statistisch betrach-
tet, zwar den Trend zur Satzverkiirzung und zu sog. Einfachsatzen, kbnnen aber oft
auch die Lesbarkeit bzw. die Verstandlichkeit erschweren.

Als weiteren wichtigen Meilenstein auf dem Weg zur Medienlinguistik ware die 1967
erschienene Monographie Wortschatz und Syntax der Bild-Zeitung von Ekkehart Mit-
telberg zu nennen.? Es ist das Verdienst des Autors, die analysierten sprachlichen
Merkmale, wenn auch nicht systematisch, im Zusammenhang von Produktions- und
Rezeptionsbedingungen zu sehen und auf diese Weise die Beitragsgestaltung einer
Boulevardzeitung zu erklaren mit Geboten der Lesewerbung, mit politischen
Vorgaben, mit der Anpassung an (antizipierte) sprachliche Erwartungen, kognitive
Voraussetzungen oder Unterhaltungsbedirfnisse aufseiten der Adressaten.

Im Bereich der Syntax kann Mittelberg erwartungsgemald einen starken Hang zu
Kurzformen feststellen (die Rede ist von ,Stenosyntax®); auffallend ist zudem die ho-
he Zahl an Ausrufen, Frage- und Aufforderungsséatzen. Auf unibersichtliche hypo-
taktische Strukturen wird weitgehend verzichtet. Bezeichnend ist durchgangig das
Bemuhen um nahe- bzw. gesprochensprachliche Ausdrucksweisen, u.a. durch Anre-
denominative (,Kumpels, kdmpft um eure Rechte!®), expressive Wortstellungen (z.B.
Spitzenstellung des Verbs: ,Appelliert haben 53 Abgeordnete®), Herausstellungen
(,Die Nervenstarke, die Barenruhe, das Selbstvertrauen — das sind die Trumpfe der
EIf), Wiederholungen (,Schande, Schande, Schande!“). Auch auf der Ebene des
Wortschatzes bestatigt sich der Trend zur Anpassung an reale oder vermeintliche

11 Eine der ersten Untersuchungen erscheint bereits 1962; vgl. auch den Uberblick in Liiger (1995:
22ff.). — StralBner (1980: 335; 2000: 5) weist auf zwei noch frihere Arbeiten hin (Kiener 1937,
Rodens 1938), die jedoch in der sprachwissenschaftlichen Literatur ohne gréf3ere Resonanz
blieben.

12 Erwahnt sei ebenfalls die didaktisch orientierte Arbeit Sprache in der Boulevardpresse (Mittelberg
1970).
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Erwartungen der Leserschaft: Hiervon zeugen u.a. die haufigen drastischen Ausdri-
cke (fertigmachen, katastrophal, Nervenmuhle), eine emotionalisierende Wortwahl
(alarmierend, stéandiges Trommelfeuer), die Einbeziehung salopper oder son-
dersprachlicher Wendungen (zum Ruckzug blasen, die alte Tour), hyperbolische Me-
taphern (,Kanzler Erhard springt der SPD ins Gesicht“) oder die Verwendung polemi-
scher Komposita (Ehrenwortbrecher, Geriichtemacher). Im Vordergrund stehen also
sprachliche Mittel und Mal3nahmen, die die Lektire entlasten und die Unterhaltung
des Lesers fordern sollen:

,Die erste sprachliche Voraussetzung daflir, dal® der grofite Teil der BiLD-ExKklusivlieser
sich nicht angestrengt und gefordert fuhlt, sondern sich unterhalten weif3, ist die Anpas-
sung an ihre alltaglich gewohnte Sprache, d.h. in der Praxis riicksichtslose Rezeption der
Umgangssprache, insbesondere Ubernahme von Slang und Jargon. [...] Die Umgangs-
sprache ist sinnfallig und am Sichtbaren orientiert; sie eignet sich dementsprechend wonhl
zur konkreten, anschaulichen Darstellung, nicht aber zur Abstraktion und Reflexion, die in
einer geistreichen Unterhaltung nicht fehlen dirfen. Ferner hat sie eine Vorliebe fur Ext-
reme und Kontraste, drastische Ausdriicke, polare Ausdrucksweise, fir saloppe, lassige,
ungenaue Formulierungen, fiir Verallgemeinerungen, Verschleifungen, schnoddrige Aus-
driicke, z.B. aus der Twen- und Sportsprache, fur Modewdérter und Modewendungen, flr
affektentladende Sprache, fur Wortwitz und fur Stummelséatze, die den Leser happchen-
weise futtern.“ (Mittelberg 1970: 13; die Beleg-Verweise wurden getilgt)*3

Im Gefolge der wegweisenden Studien von Eggers und Mittelberg gibt es eine Viel-
zahl von Arbeiten, die das Untersuchungsfeld weiter vertiefen oder erganzen, es auf
einzelne Spezialgebiete konzentrieren oder um andere Kommunikationsformen und
Medien erweitern. Hierzu einige Beispiele in summarischer Auflistung:

a) Zum Sprachgebrauch der Boulevardpresse, insbesondere der BILD-ZEITUNG, fin-
den sich verschiedene Analysen, die die Befunde Mittelbergs zum Teil bestétigen,
zum Teil aber durch die Berlicksichtigung anderer Aspekte auch dartber hinaus-
gehen (vgl. Sandig 1972, Reger 1980, StralRner 1991, Voss 1999).

b) Naturlich werden auch andere Organe der Tagespresse zum Untersuchungsge-
genstand (Braun 1979, Loffler 1988, Dulla 2006), meist betreffen sie jedoch aus-
gewahlte Textphanomene, z.B. die Uberschriftengestaltung (Sandig 1971, De
Knop 1987), syntaktische Merkmale (Popadi¢ 1971) oder andere sprachliche Ei-
genschaften.

c) Neben der Tagespresse kommen ebenso Charakteristika von Beitragen aus Zeit-
schriften und Nachrichtenmagazinen zur Sprache, wobei das Spektrum der in den
Blick genommenen Kategorien eine deutliche Erweiterung erfahrt (Carstensen
1971, Robling 1983, Skog-Stdersved 2001, Muller-Lancé 2012).

d) Eine weitere Ausrichtung enthalten Arbeiten, die sich historischen Aspekten des
journalistischen Sprachgebrauchs widmen. Einen recht umfassenden Einblick in
zeitungssprachliche Erscheinungsformen des 17. Jahrhunderts, und zwar anhand
von AvisO, RELATION und zwei anderen Zeitungen, geben etwa die in Fritz / Stral3-
ner (1996) versammelten Beitrage (vgl. Schréder 1995: 148ff.).

e) Bei der Kommunikationsform ,Rundfunksendung‘ riicken zwangslaufig Strukturen
der gesprochenen Sprache starker in den Blick, obgleich sich zunachst noch eine
gewisse Anlehnung an die ,gehobene Schriftsprache” feststellen 1a3t (Bohm et al.
1972: 162; vgl. Geil3ner 1975). Diese Tendenz macht allerdings schon bald einer

13 Die Parallele zum oben zitierten Fazit von StralRner (1991) ist offenkundig (vgl. S. 65 in ds. Bei-
trag).
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starkeren Adressatenorientierung und damit einer Hereinnahme nahesprachlicher
Muster Platz (vgl. Fluck 1993: 102ff., Androutsopoulos 2004: 9ff.).

f) Noch komplexer werden die Verhaltnisse, wenn mit dem Medium Fernsehen zu-
satzlich eine groRRe Vielfalt an Prasentationsformen und vor allem die Ebene des
bewegten Bildes hinzukommen. Ohne Frage erhalten hier die sprachlichen Anteile
(und insbesondere auch die Mundlichkeit mit dem Wechsel von on- und off-Spre-
chen) ein anderes Gewicht. Zwar wird Fernsehtexten haufig ein Hang zur Informa-
litat, zum ,kurzatmigen Satzbau®, zur Verwendung ,affektischer” Waérter und Kom-
posita und somit zur Anndherung an naturliche Mundlichkeit attestiert (Wittwen
1995: 56ff.), doch merke man ihnen ihre ,Schreibtischherkunft* sehr wohl an — so
Holly / Puschel (1993: 146) in ihrer Bestandsaufnahme zum Sprachgebrauch im
Fernsehen.

Unabhangig davon ist grundsatzlich festzuhalten, dald man angesichts der Fulle
an Sendern, Sendeformaten und Textproduzenten gerade beim Medium Fernse-
hen von einer wie auch immer gearteten Homogenitat der Sprachkommunikation
weit entfernt ist. Exemplarisch wird dies bereits in (2) an den verschiedenen Spre-
cher-Beitrdgen deutlich (die Text-Bild-Diskrepanzen seien hier nicht weiter kom-
mentiert). Von einer Ubergreifenden oder gar einheitlichen Tendenz zu sprechen,
verbietet sich also in diesem Fall.14

Diese Heterogenitat wird aulerdem gespeist durch das stadndige Bemihen der
Programmanbieter, mit gezielten MalRnahmen die Aufmerksamkeit und das Inte-
resse der Zuschauer hochzuhalten, was zu einer verstarkten Hereinnahme von
Unterhaltungselementen fuhrt:

,Unterhaltungselemente, Spannung durch Ereignisankiindigung und andere Formen
der Dramatisierung werden durchgangig Komponenten auch informativer Programme.
Zu Personalisierung, Emotionalisierung und Abwechslung kommen damit weitere typi-
sche Mittel der Unterhaltungskultur: Glamour, Gags, Scherze, Bonmots (,one-liners®),
Anekdoten, balancierte Provokationen, Kurioses, Spektakulares, Sensationelles; dies
alles erfordert entsprechende sprachliche Aufbereitung.“ (Holly / Puschel 1993: 147f.)

14 Vgl. in diesem Sinne ebenfalls Strafl3ner (1982), Holly et al. (1989) und Wittwen (1995).
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(2) Einstel-

lung Nr. Text Bild
1 Im Alltiglichen wenig-  Gebidudeausschnitt und Fahnen. 5 gibt es immer — und
[off] stens klemmt es zur Zeit  Schwenk nach unten auf den Obst- Hoffnung,

[O-Ton des Interviewten
bereits im off:] Ja ich
hoff doch, daf8

nicht allzu -sehr. — Die  markt
Planwirtschaft  holpert
in diesem Jahr etwas
weniger als 1982.

6 der Handel zum Aufbli-
[O-Ton  hen kommt, und daf§
P ] fir i e seschifi
2 In Leipzig sind zur Mes- op WL il ‘if"] ,_(N ‘ vrcn
S dh Sohaut . auch was spiiren davon
BEERE CaalilettEL 1~ — im alltiglichen Leben
mer {ippig dekoriert. — sz yiclloieht—-gehPs
Wie aufwiirts — woll’ mer’s
hoffen
GroRaufnahme eines DDR-Biir-
gers, der auf der Strafle interviewt
wird (Interviewer nicht im Bild)
Schaufenster mit Schuhen, davor
zwei Leute, Riicken zur Kamera 7 Man muf hoffen. — Wir
[on] haben noch von alten
3 international {iblich, sa- und neuen Sternen am
gen die, die es anord- Filmhimmel zu berich-
nen. — — Der grofle ten, aber erst einmal
Kredit, kurz — vom Himmel —
iiber uns.
Moderator
Leute, die vor dem Schaufenster
stehen, seitlich, Schaufenster nicht
im Bild. Schwenk ins Schaufenster (ZDF, HEUTE-JOURNAL vom 9.9.1983:
it Hanshalteeteery Sequenz eines Filmberichts tber die
4 das steht fest, hat in die Leipziger Herbstmesse)

Geschifte nicht  viel
mehr und bessere Ware
befordert. — Schnaps —

(entnommen aus: Burger 1984: 309ff.)

Schnapsflaschen im Schaufenster

2.3. Journalistische Textsorten

Aus den obigen Ausfihrungen dirfte eines klargeworden sein: Es ist wenig sinnvoll,
sprachliche Merkmale |6sgel6st von ihrem jeweiligen Funktionszusammenhang zu
betrachten oder bewertend einzuordnen. Von daher ist es kein Zufall, wenn in der
Text- und Medienlinguistik der Differenzierung und der Beschreibung von Textsorten
eine groRe Bedeutung zukommt. Bisweilen findet sich auch der Vorschlag, hierfur
Vorbilder oder Beispiele aus der journalistischen Praxis zugrundezulegen, und zwar
auf der Basis von Vorgaben in entsprechenden Handbiichern (vgl. Lebsanft 1997:
373). Auf die grundséatzliche Problematik einer solchen Vorgehensweise hat bereits
Franke (1997: 165f.) hingewiesen: Vor allem seien die jeweiligen Bezeichnungen und
Abgrenzungen nicht das Ergebnis einer wissenschaftlich fundierten Reflexion. Plau-
sibel wird dies, wenn man sich z.B. die Bezeichnungs- und Definitionsvielfalt beziig-
lich kommentierender Beitrdge vor Augen fuhrt (vgl. Lenk 2012a: 156ff.).
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Es ist hier nicht der Ort, die umfangreiche und langjahrige Textsorten-Diskussion, wie
sie in textlinguistischen Arbeiten gefiihrt wurde, im einzelnen nachzuzeichnen; stell-
vertretend sei verwiesen auf den aktuellen und instruktiven Uberblick von Luginbtihl
(2014: 23-40).15 Ein allgemeiner Konsens durfte darin bestehen, dal bei der Unter-
scheidung von Textsorten immer von mehreren Aspekten oder Ebenen auszugehen
ist. Dabei kommen sowohl textexterne wie auch textinterne Faktoren in Betracht.

Texte lassen sich grundséatzlich auffassen als ein mehr oder weniger komplexes Mit-
tel, um bestimmte kommunikative Ziele zu verfolgen, z.B. den Kenntnisstand eines
Adressaten zu verandern, eine Meinung oder Haltung auszulésen, zu verstarken
oder abzuschwéchen, die Bereitsschaft zu einer angestrebten Aktivitat zu fordern
oder eine konkrete Handlung zu bewirken oder zu verhindern. Da ein Textproduzent
nicht davon ausgehen kann, sein kommunikatives Ziel ohne weiteres zu erreichen,
werden in der Regel verschiedene Bemihungen unternommen, antizipierte Vorbe-
halte und Widerstande auszurdumen, abzuschwéachen und damit — im Sinne einer
MiRerfolgsprophylaxe — die Erfolgschancen des Textes zu verbessern. Das betref-
fende Kommunikat wird so schlieRlich zu einem Resultat strategischer Prozesse;!®
diese haben zwangslaufig gro3en Einflul3 auf die generelle Ausgestaltung eines Me-
dienangebots (und nicht nur auf die Formulierung eines einzelnen Textes).

Die skizzierten Uberlegungen sind Ausdruck einer handlungstheoretisch begriinde-
ten Vorgehensweise, wonach Texte als komplexe kommunikative Handlungen bzw.
Handlungsinstrumente betrachtet und im Zusammenhang ihrer Produktionsbedin-
gungen untersucht werden:

,Das sprachliche Handeln erfolgt unter bestimmten, systematisch zu bericksichtigenden
Handlungsbedingungen, zu denen auch Muster als prototypische Realisierungsmaoglich-
keiten kommunikativer Aufgaben gehoéren.” (Lenk 2013: 75f.)

Mit den hier apostrophierten Mustern sind Textsorten gemeint, die den Kommunikati-
onspartnern als Orientierungsgrof3en zur Verfigung stehen. Sie zeichnen sich durch
ein Bundel gemeinsamer Merkmale aus und haben sich in der jeweiligen Kommuni-
kationsgemeinschaft flr die Textbildung etabliert; sie gelten als ,kulturspezifisch ge-
pragte, in der Kommunikation real existierende typische Formen sprachlich-kommu-
nikativen Handelns“ (Krause 2000: 48). Gerade weil Textsorten kulturell gepragt sind,
unterliegen sie auch — und das betrifft den Medienbereich in besonderem MalRe —
dem permanenten gesellschaftlichen und technischen Wandel.

Fur die Zuordnung eines Einzeltextes zu einer Textsorte kdnnen nun verschiedene
Merkmale bemuht werden. Als erstes Ubergreifendes Kriterium fungiert meist eine
Grolke, die sich direkt aus der genannten ,kommunikativen Aufgabe‘ ergibt: Gemeint
ist, was Heinemann (2000: 14) als ,grundlegendes Textsortenkonstituens® bezeich-
net, die kommunikative Funktion eines Textes bzw. die einem Text zu-
schreibbare Intentionalitat. Beide Begriffe sind nicht unproblematisch: Wahrend
der Funktions-Begriff vielfach als schwammig kritisiert und mit dem ,Ziel‘° oder dem
,Zweck' einer Handlung identifiziert wird, darf der Intentionalitats-Begriff nicht mit der
subjektiven Autorenabsicht gleichgesetzt werden; entscheidend ist vielmehr, als was
eine AuRRerung / ein Text im gegebenen Kontext interpretierbar ist, ob ein Verstehen
als Information, als Warnung oder als Aufforderung in Frage kommt. ,Intentionalitat’

15 Zu friheren Ansatzen vgl. Grol3e (1974), Heinemann / Viehweger (1991), Adam (1992), Witosz
(2005/2015) sowie die kritische Darstellung von Bilut-Homplewicz (2013: 63-109).

16 Zum Begrundungszusammenhang und zur Veranschaulichung an Beispielen vgl. ausfuhrlicher
Luger (2001), (2012).
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ist hier also nicht als psychologische Kategorie zu verstehen.” AuRerdem kommt es
darauf an, ein Abstraktionsniveau zu wéhlen, das (Uber die Ebene von Einzeltexten
hinaus) die Zuordnung zu einer Klasse von Texten erlaubt. An weiteren moglichen
Zuordnungs- und Differenzierungsmerkmalen seien stichwortartig genannt: relativ zur
gegebenen kommunikativen Aufgabe ein bestimmtes Spektrum von Handlungen
oder Handlungssequenzen, die Art der Vertextung (z.B. narrativ vs. argumentativ),
die thematische Gliederung (z.B. vom Allgemeinen zum Speziellen), die Kommunika-
tionsmodalitat (z.B. sachlicher Ernst vs. spottische Distanz), Formulierungsbesonder-
heiten (z.B. Einsatz spezifischer Konnektoren, Verwendung evaluierender oder emo-
tionalisierender Ausdricke).

Ein Einzelpunkt wéare noch anzumerken, namlich die prinzipielle Unterscheidbarkeit
von Handlungs- und Ziel-Kategorien. Wie ist in dem Zusammenhang der Faktor ,Un-
terhaltung® einzuordnen? Johannes Miller-Lancé etwa postuliert in seiner um-
fangreichen Monographie Uber Trendsportmagazine, eine Textklasse ,unterhaltende
Texte' einzuflihren, und begrindet dies damit, dal3 bestimmten Beitragen von vorn-
herein und ausschlie3lich die Intention bzw. die lllokution ,Unterhaltung’ zukomme:

»In der Tat tritt Unterhaltung als lllokution meist in Kombination mit anderen Intentionen
auf, z.B. dem Informieren (z.B. in Reportagen Uber Reisen an exotische Ziele oder Mel-
dungen Uber Party-Exzesse) — der aus dem TV-Bereich bekannte Begriff des Infotain-
ments passt also hier. Daneben gibt es aber Textsorten, die ausschliellich der Unterhal-
tung dienen und keine nennenswerten Informationen vermitteln, z.B. Cartoons, Satiren,
Photo Galleries. Diese Phdnomene rechtfertigen m.E. die Einfuhrung einer eigenen Text-
klasse ,unterhaltende Texte“ [...]. Hierflr spricht weiterhin die Tatsache, dass Trendsport-
magazine in der Freizeit gelesen werden und u.a. eskapistische Bedirfnisse bedienen.
[...] Fur die Analyse von Trendsportmagazinen lohnt es sich also, Unterhaltung nicht nur
als perlokutionaren sondern auch als illokutiondren Akt, d.h. als zentrale Intention der
Journalisten, zu begreifen und eine entsprechende Kategorie anzusetzen.” (2016: 222)

In der folgenden Ubersicht (Tab. 1) faRt Miiller-Lancé seine Klassifikation des in
Trendsportmagazinen vorfindlichen Beitragsspektrums zusammen; dabei geht der
Autor von primaren und sekundaren Textintentionen aus und stellt eine Klasse un-
terhaltender Texte funf weiteren Klassen gegentber.

Ohne Frage ist die Unterhaltungsfunktion in den Medienangeboten (auch aufR3erhalb
der Trendsportmagazine) von gréf3ter Relevanz. Zu bedenken bleibt jedoch, ob die
Annahme einer separaten Textklasse ,Unterhaltung’ eine angemessene und konse-
guente Losung darstellt. Demgegentber wird hier dafir pladiert, an der Einstufung
von ,unterhaltend’ und ,werbend’ als Ziel- oder Wirkungs-Kategorien festzuhalten.
Potentiell kann jede AuRerung, die als kontaktorientiert, informations- oder mei-
nungsbetont, auffordernd oder instruierend-anweisend interpretiert wird, von den Re-
zipienten als unterhaltend gesehen werden.18

Eine solche Uberlegung ist grundsatzlich auch auf die in Tab. 1 angefiihrten Beispie-
le ,(Foto-)Glosse, Prolog / Epilog, Satire / Parodie, Cartoons / Comics, Kurzgeschich-
te (+ autobiograph. Notiz), Fotogalerie Ubertragbar; diese als vollkommen inhalts-
oder informationsleer zu betrachten, mutet wenig plausibel an. Die angesprochenen

17 Zur Begrundung eines pragmatischen Handlungsbegriffs — im Anschlul3 an den Begriff des
JInterpretationskonstrukts‘ von Hans Lenk (1978) — vgl. u.a. Holly et al. (1984).

18 Gudrun Held (2015) demonstriert mit dem Begriff ,Science-tainment’, dal} sogar wissenschafts-
journalistische Beitrage auf Unterhaltung abzielen kénnen, je nachdem wie sie strukturiert und
formuliert sind.
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(perlokutiven) Effekte kénnen generell auch von den mit einer AuRRerung verbunde-
nen Zusatzhandlungen ausgel6st werden (vgl. als Ausgangsbasis die Mehrebenen-
Darstellung in Luger 2012: 73); die von Miuller-Lancé angefiihrten ,sekundaren Tex-
tintentionen® in Tab. 1 liefern insofern also eine weiterfihrende Anregung.

Priméare Sekundare Redaktionelle Textsorten in Trendsport-
Textintention | Textintention magazinen

1 | kontaktorientiert Cover, Inhaltsverzeichnis, Impressum,

Leserbriefe

2 | informations- Meldung (+ Produktvorstellung), Nachricht,

betont Bericht, Reportage, Problemdarstellung, Portréat
unterhaltend (+ Hommage), Nachruf, Sachinterview,
und/oder Kalender, Vorschau, Modestrecke
3 | meinungsbetont werbend Editorial, Meinungsinterview, Testdokumenta-

tion, Kommentar (+ In & Out, Polemik), Kritik,
Ranking / Listicle, Pro & Contra

4 | auffordernd Aufruf / Appell, Einladung zu Veranstaltungen
und Gewinnspielen
5 | instruierend- Handlungsanleitung, Ratgebung, Spot Guide,
anweisend Glossar
6 | unterhaltend (Foto-)Glosse, Prolog / Epilog, Satire / Parodie,

Cartoons / Comics, Kurzgeschichte
(+ autobiograph. Notiz), Fotogalerie

Tab. 1: Redaktionelle Textsorten und zugrundeliegende Intentionen
in Trendsportmagazinen (Muller-Lancé 2016: 233)

Die Unterscheidung von Textsorten ist, desungeachtet, nattrlich kein Selbstzweck;
fur die Beschreibung von Texten oder Kommunikaten bildet sie meist nur den ersten
Schritt:

,Deskriptive textlinguistische Studien ohne die Kategorie ,Textsorte* sind kaum vorstellbar;
die Beschreibung von Textsorten, die nur das allen Texten der Klasse Gemeinsame her-
ausarbeitet und Einzeltexte solchen Klassen zuordnet, bleibt weitgehend unergiebig.”
(Adamzik 2001: 25)

Wichtiger ist die Untersuchung der kommunikativen Praxis, ihrer Mittel und Verfah-
ren, wie sie in den einer Textsorte zugeordneten Beitrdgen zum Ausdruck kommen.
Gerade aus einer solchen Perspektive zeigt sich, da es angeraten erscheint, einen
offenen Textsorten-Begriff zu verwenden und nicht von einer vollstandig disjunkten
Auffacherung eines Textsorten-Spektrums auszugehen. Mehrfachzuordnungen ge-
héren ebenso zur Textrealitat wie Mischformen, Uberschneidungen und flieBende
Ubergange.!® Insofern liegt es nahe, journalistische Textsorten weniger als starre
Modelle, sondern aufgrund von Familienahnlichkeiten eher als prototypische Muster
zu betrachten (vgl. die schematische Darstellung in Abb. 3 am Beispiel des journalis-
tischen Kommentars).

19 Solche und &hnliche Hinweise enthalten bereits: Heinemann / Viehweger (1991: 169ff.), Grol3e /
Seibold (1996: 34ff.), Lenk (2012a: 163f.), Luger (2015: 54ff.); vgl. auch Sandig (2000). Auf-
schluBBreich sind in dieser Hinsicht ebenfalls verschiedene Beitrdge aus Hauser / Luginbihl
(2015), die sich mit hybriden Formen der Medienkommunikation beschéftigen.
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Der Kommentar-Prototyp umfaf3t somit Texte, denen sich als zentrale Merkmale die
Darstellung eines aktuellen Sachverhalts, eine oder mehrere dominierende Bewer-
tungshandlungen (= Thesen) sowie MalRhahmen der Akzeptanzstitzung (z.B. Be-
grindungen, Rechtfertigungen, zuséatzliche Erklarungen, Einstellungskundgaben) zu-
ordnen lassen. Hinzu kommen — bereits weniger zentral — intertextuelle Beztige (z.B.
zu weiteren Beitrdgen einer Berichterstattung), Themauberschriften, die als nicht-
satzwertige Ausdriicke vor allem der Lesewerbung dienen, paratextuelle Mittel der
Hervorhebung, die namentliche Kennzeichnung. Als vergleichsweise peripher anzu-
siedeln waren dominierende Handlungen des Aufforderns, Empfehlens, Warnens,
das Anfuhren und Zuriickweisen von Gegenpositionen, der Einsatz bestimmter rheto-
rischer Mittel, das Vorkommen verstandnissichernder MalRhahmen, die Ergdnzung
durch Portratfoto oder Karikatur.

Gegenposition
+ Zuriickweisung

PPl LLL
-
P

o paratextuelle
- Hervorhebung %,
Einsatz K verstandnis-
rhetorischer ' T sichernde

Mittel & o LR % Mafinahmen

*
Y
.
£
»

. +f *e
3 " SACHVERHALTS- ™,
DARSTELLUNG  *
+ -
i |

1 intertextuelle

-
o
.
Thema- 1
i dberschrift i BEWERTUNG(EN) : Bozige
[ .O i '.
1 *. Akzeptanzstiitzung .* ,
K .. o .
- ‘. *
b Rl v
'.‘ ..' EMPFEHLUNG /
Portratfoto ‘.. lich o WARNUNG
. namentliche +* AUFFORDERUNG

Kennzeichnung

Ergénzung
durch Karikatur

Abb. 3: Journalistischer Kommentar und prototypische Merkmale

Eine oft aufgeworfene Frage betrifft das Phanomen der Hypertextualitat. Ver-
starken die zahlreichen Links in Medientexten, das praktisch unbegrenzte Navigie-
renkdénnen in einem Text-Universum und die Ermdglichung aul3erst vielfaltiger Lese-
pfade nicht eine Tendenz zur Herausbildung von ,Happchenjournalismus® (Bach-
mann-Stein 2008) und zu ,kurzatmiger Zerschnetzelung ehemals kontinuierlicher
Zeitflusse und narrativer Zusammenhange® (Schmitz 1996: 21)? Kann man bei die-
sem ,zunehmend unidberschaubaren Konglomerat sehr heterogener Formen® (Ja-
kobs 2003: 246) Uberhaupt noch uneingeschrankt von Texten und Textsorten spre-
chen? Von sprachwissenschaftlicher Seite wird hier meist — zu Recht — eingewandt,
dal3 die Prinzipien von Linearitat und Ganzlektire nicht durch das Aufkommen des
Hypertexts obsolet geworden seien. Zum einen habe ein Rezipient immer schon die
Maoglichkeit zu selektiver und nicht linearer Lektlre gehabt, und speziell das Cluster-
Verfahren (s. S. 64f.) sehe eine modulare Beitragssprasentation vor, die damit ein
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selektives Leseverhalten geradezu begtinstige. Zum andern enthalten Hypertextsys-
teme durchaus vollstandige Texte, die dann auch in entsprechender Weise gelesen
werden kdnnen. Adamzik folgert daher:

.Neu ist also tatsachlich nur die elektronische Verknipfung, die das ,Herumspringen® in
den Bausteinen des Informationsangebots nicht nur erleichtert, sondern die dazu einladt
bzw. dazu zwingt.“ (2002: 178)

Das erste nur im Zitat mochte man sogleich mit Anfihrungsstrichen versehen, denn
die Schnelligkeit und die Leichtigkeit, mit der sich die elektronischen Verknipfungen
herbeifihren lassen, durfte nicht ohne Konsequenzen bleiben fur die Intensitat der
Lekture, fur das Herstellen umfassender Themenstrukturen und fir das generelle
Verstehen von Zusammenhangen und Hintergrinden. Mit Blick auf allgemeinere ge-
sellschaftliche Folgen diirfte auch die Frage nach Veranderungen beziglich der Ent-
stehung von Offentlichkeit relevant sein:

,Es ist zu Uberprifen, inwiefern die neuen technischen Mdglichkeiten den (berwiegend
positiven Erwartungen tatsachlich gerecht werden, oder ob der durch sie hervorgerufene
Offentlichkeitswandel eher kritisch zu sehen ist.“ (Hohlfeld 2015: 45)

Die Befurchtung, daf3 es angesichts der Expansion internetbasierter Moglichkeiten zu
einer Fragmentierung der Offentlichkeit kommen kdnnte, sollte man jedenfalls ernst-
nehmen.

3. Multikodale Textgestaltung

Medien befinden sich in einer permanenten Konkurrenzsituation; sie sehen sich ge-
zwungen, laufend nach Wegen zu suchen, ein mdglichst grof3es Publikum zu errei-
chen, die Leserzahl oder die Einschaltquoten zu erhdhen oder wenigstens konstant
zu halten. Andererseits haben sich aufseiten der Mediennutzer die Rezeptionsge-
wohnheiten verandert. Die Auswirkungen auf die Gestaltung von Medienangeboten
sind bekannt, sie reichen, je nach Medium, vom Bemiuhen um sprachliche Originalitat
bis hin zur Happcheninformation, zur Modifikation traditioneller Textmuster oder zur
Einfuhrung neuer Sendeformate. Je mehr Medienangebote miteinander um die Auf-
merksamkeit der Adressaten konkurrieren, desto umfangreicher und raffinierter fallen
offenbar die MalBhahmen der Textproduzenten aus; das Bestreben, um jeden Preis
positive Werbeeffekte zu erzielen, dirfte dabei der entscheidende Motor fur Erwar-
tungsbestatigungen einerseits und Erwartungsdurchbrechungen andererseits sein.
Es herrscht, und diese Feststellung Schwitallas hat nach wie vor Giltigkeit, ein
<Zwang der standigen Veranderung und Neugestaltung® sowie sprachlich eine starke
Tendenz zur Informalisierung: ,weg von der hohen, genormten Sprache hin zum all-
tagssprachlichen bis lassigen Stil“ (1993: 24).

In diesem Rahmen ist schliel3lich besonders auch der Hang zur stéarkeren Beriick-
sichtigung visueller Elemente zu sehen:

,Nun wachst der Anteil der visuellen Zeichen in der Kommunikation heute mit der Vielfalt
medialer Mdglichkeiten, Visuelles zu vermitteln. Diese visuellen Phanomene — Bilder,
Schemata, Tabellen, Typographie u.a. — sind keine Randerscheinungen, sondern kénnen
zentrale Elemente eines Textes sein. Hier macht sich die Auseinandersetzung mit den
verschiedenen Leistungen der verwendeten Kodes nétig [...].“ (Fix 2008: 32)

In Abschnitt 1.1 wurde bereits festgestellt, dal Medienbeitrdge zunehmend als multi-
kodale Gesamtprodukte aufzufassen sind. Dies betrifft die Werbung, Beitrage in Zei-
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tungen und Zeitschriften, einschlie3lich ihrer Online-Versionen, gleichermal3en. Auf-
gabe textlinguistischer Analysen ist es daher, nicht zuletzt auch das Zusammen-
spiel verschiedener Kodes in Augenschein zu nehmen.?°

Diese Forderung ist nun nicht so neu, wie es auf den ersten Blick erscheinen mag.
Auf die Kombination verschiedener Kodes, auf die Nutzung dieser Mdglichkeit und
den Effekt bestimmter Synergien hat bereits Roland Barthes in einem frihen, weg-
weisenden Aufsatz (1961) hingewiesen. Es geht darin zwar ,nur um die message
photographique und die Kombination mit Textbotschaften, es kommen jedoch bereits
Einsichten zur Sprache, wie sie spater auch auf audiovisuelle und Bildschirm-Medien
angewandt werden. Barthes wendet sich von vornherein gegen eine Auffassung der
Fotographie als objektives Dokument. Mit Blick auf die Text-Bild-Beziehung wird z.B.
unterschieden, ob es sich bei der sprachlichen Komponente um eine Schlagzeile, ei-
ne Legende oder um einen Artikel handelt — je nach Fall werde das Bild, so Barthes,
auf andere Weise konnotativ angereichert. In dem Zusammmenhang weist Barthes
auch die Vorstellung zuriick, die Fotographie sei eine perfekte Analogie, lediglich ei-
ne unkodierte Nachricht, « un message sans code », und damit eine ganz und gar
unverfalschte Wiedergabe eines bestimmten Wirklichkeitsausschnitts. Einen oft un-
terstellten rein denotativen Status der Fotographie weist Barthes entschieden zurtick
und warnt vor der Ubernahme unhaltbarer Vorstellungen: « tout cela risque d’étre
mythique » (1961: 129). Und bei den Verfahren, die eine Fotographie bedeutungs-
voll, also ,konnotiert”, erscheinen lassen, werden verschiedene Maoglichkeiten ge-
nannt: von der truguage, einer Montage oder Falschung, bis hin zur photogénie, der
Nutzung von Lichteffekten, oder der Einbeziehung des Assoziationspotentials be-
stimmter Objekte (1961: 131ff.). Die enge Orientierung am Zeichen-Begriff mit der
Opposition ,denotativ vs. konnotativ‘ wird man aus heutiger Sicht fur die Zuschrei-
bung von Bedeutungen nicht mehr fur ausreichend halten. Dennoch kann man den
Uberlegungen von Barthes nicht absprechen, schon zu einem sehr frithen Zeitpunkt
den Aspekt der Multikodalitat thematisiert und vor allem das aktuell oft angefiihrte
,<Zusammenspiel verschiedener Kodes" anschaulich demonstriert zu haben.??

Es ist insofern sicher kein Zufall, wenn auch neuere Arbeiten zur Text-Bild-Analyse in
die gleiche Richtung gehen und die Aufmerksamkeit z.B. auf die ,konnotative Evoka-
tion von Assoziationen® lenken (Eckkrammer / Held 2006: 2). Oder wenn es im Hin-
blick auf Internet-Prasentationen zusammenfassend heif3t:

,Die meisten bewegten und unbewegten Bilder fungieren nicht nur als bloRRes Abbild, son-
dern weisen auf einen tieferen Sinngehalt hin.“ (Kirstein 2008: 419)

,Das Suggestionspotenzial der Bilder sowie die Mdglichkeit, mit Metaphern bestimmte
Sinnelemente zu fokussieren, regen die Rezipienten dazu an, selbst Begriffe und Gedan-
ken zu formulieren.” (Kirstein 2013: 10)??

Auch wenn nicht immer klar ist, mit welchen Mitteln sich welche Wirkungen erzielen
lassen, sind die Text-Bild-Beziehungen nach wie vor ein vieldiskutiertes Thema. Eine

20 Bilut-Homplewicz (2013: 72) betont hier noch einmal die Notwendigkeit eines interdisziplindren
Herangehens, zumindest von Sprach- und Medienwissenschaftlern.

21 In einem weiteren Artikel behandelt Barthes (1964) exemplarisch die semiotische Komplexitat
von Werbekommunikation.

22 In welcher Weise sich Fotos im Sinne ,konnotativer Assoziationen“ und der ,Fokussierung be-
stimmter Sinnelemente® einsetzen lassen, zeigen die Ausfihrungen in Klemm (2011: 190ff.), Ma-
kowska (2014: 109ff.), Opitowski (2015: 175ff.); am Beispiel journalistischer Portrats: Luger
(2013a: 32ff.).
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recht vielseitige Form multikodaler Beitragsgestaltung stellen Karikaturen dar.
Sie zielen bekanntlich nicht auf eine neutrale Realitdtswiedergabe ab, sondern sind
angelegt auf die verfremdende Darstellung eines gegebenen Sachverhalts, oft auch
verbunden mit einer provokativen, humorvollen Pointe (Haul3ler 1999, Lenk 2012b).
Die sprachlichen Anteile kommen in verschiedenartigen Formen vor: als Bilduber-
schrift, als Legende, als sog. Inserts (z.B. als Aufschrift an einem Gegenstand), als
Sprech- oder Gedankenblasen (Figurenkommunikation, Selbstgesprach). Unabhangig
davon, ob man Karikaturen eine persuasive Ausrichtung zuschreibt oder sie nur als
Meinungskundgaben auffal3t (Hammer 2012), fungiert das Verbale durchweg als Mit-
tel der Verstehensorientierung. Erst der sprachliche Kommentar sorgt in der Regel
dafur, dal? die Bildinformation nicht ins Leere lauft, dal’3 Gberhaupt eine Gberraschen-
de oder komische Gesamtbedeutung zustandekommt.?® Dies sei kurz an einem Bei-
spiel erlautert.

@ Der Gen-Mais lauert schon

ESSEN Ein neues Gesetz soll Anbauverbote in Deutschland flachendeckend organisieren.
Bundesldnder und Umweltverbande fiirchten jedoch gravierende Schutzliicken

Nach ecfolgreicher Genmanipulation

konnte der Mais seinen

aroften Feind
besiegen

VON MARKUS SEHL

BERLIN taz | Die Bundesregie-
rung hat einen Gesetzentwurf
zum Anbauverbot von Gen-
pflanzen in Deutschland auf
den Weg gebracht. Uber Be-
schrankungen oder Verbote fiir
den Anbau sollen danach kiinf-
tig Bund und Lander in einem
zweistufigen Verfahren gemein-
sam entscheiden. Kommt kein
flichendeckendes Anbauver-
bot zustande, konnen die Lan-
der dies sogar unter , zwingen-
den Griinden"“ selbst verhdngen.
Klingt eindeutig, die Auswir-

kungen der Regelung sind je-
doch hochumstritten: ,Mit die-
sem Gesetzentwurf stellen wir
langfristig ein flichendecken-
des Anbauverbot fiir griine Gen-
technik sicher’, sagte Agrarmi-
nister Christian Schmidt (CSU)
am Mittwoch. Dagegen glaubt
Linken-Agrarexpertin Kirsten
Tackmann: ,Die Hiirden sind
so hoch, dass ein Anbauverbot
nicht ermdglicht, sondern eher
verhindert wird.”

Wer gentechnisch veranderte
Pflanzen in Deutschland an-
bauen will, braucht dafiir eine
Erlaubnis der EU. Aber auch die

,Pollen machen nicht
an Ldndergrenzen
halt“

HEIKE MOLDENHAUER, BUND

Mitgliedstaaten kénnenihr Veto
einlegen. Bislang gibt es noch
keinen kommerziellen Anbau
in Deutschland. Mit dem Ge-
setz will die Bundesregierung
nun rechtssicher organisieren,
wie auch in Zukunft ein solches
,Nein“ zu Gentechnik aussehen
soll.

Laut Gesetzentwurf benotigt
dies die Mehrheit der Lander, au-
Rerdem die Stimmen von sechs
Bundesministerien. Ein einstim-
miges Votum der Ressorts Agrar,
Forschung, Wirtschaft, Arbeit,
Gesundheit und Umwelt halten
Kritiker fiir unwahrscheinlich.
.Die SPD darf diesen Gesetzent-
wurf nicht mittragen, sie muss
bundesweite Gentech-Anbau-
verbote durchsetzen’, forderte
die BUND-Gentechnikexpertin
Heike Moldenhauer.

Kommt kein einhelliges Vo-
tum der Ministerien zustande,
bleiben die Verbote an den Bun-
desldndern hangen.Jedes Bun-
desland miisste selbststandig
fiir gentechfreie Felder sorgen
~ wenn es das iiberhaupt po-
litisch will. Kritiker befiirch-
ten deshalb, dass Deutschland
zum Verbots-,Flickenteppich“
werden konnte. ,Pollen machen
nicht an Lindergrenzen halt,
deshalb ist die schleichende
gentechnische Kontamination
von Landwirtschaft und Lebens-
mittelproduktion  absehbar’,
sagt Moldenhauer. Auch miiss-
ten die Lander ihre Verbote be-
griinden - und wiren Adressat
moglicher Klagen von Saatgut-
konzernen.

Widerstand konnen die Lan-
der im Bundesrat kaum leis-
ten. Bei dem Gesetz handelt es
sich nur um ein Einspruchsge-
setz, die Lainderkammer kann
es bremsen, nicht verhindern.
Im Bundestag rechnet Minister
Schmidt mit Zustimmung. Im
Frithjahr 2017 soll das Gesetz in
Kraft treten. (mit dpa)

(DIE TAGESZEITUNG
3.11.2016)

In (3) fungiert die farbig gestaltete Karikatur zunéchst als Blickfang, sie lenkt den
Blick des Lesers sogleich auf den umgebenden Gesamttext. Dies hangt nicht zuletzt

23

Eine besonders ausgepragte Form visuell-verbaler Bedeutungskonstitution zeigen im tbrigen Ka-
rikaturen, die die wortliche Lesart idiomatischer Phraseologismen oder metaphorischer Ausdri-
cke bildlich darstellen. Deutlicher ist das komplementare Zusammenwirken der beteiligten Zei-

chensysteme, die Herstellung bikodaler

spielanalysen in Lenk (2012b), Luger (2016).
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damit zusammen, dal Visuelles in der Regel schneller wahrgenommen wird als Ver-
bales und einen geringeren Verarbeitungsaufwand erfordert. Eine erste inhaltliche
Orientierung bringt sodann — in Verbindung mit der gezeichneten Szene — die
Schlagzeile ,Der Gen-Mais lauert schon®. Zumindest fur den informierten Leser durfte
damit der Zusammenhang des Beitrags plausibel sein: Es geht um ein Gesetzge-
bungsprojekt der Bundesregierung zum Genmais-Verbot. Und bereits an dieser Stel-
le sollte auch ein genaueres Verstandnis der Zeichnung mdglich sein: Die Maiskol-
ben reprasentieren den lauernden ,Gen-Mais®; sie sind dabei, ihren Gegner (noch
erkennbar an der grinen Kordel) auf rustikale Weise fur den Verzehr, also fur die
komplette Vereinnahmung, vorzubereiten (man vergleiche auch die bereits gezickte
Schopfkelle). Der 6kologisch inspirierte Widerstand gegen die Freigabe hat somit —
und das ist offenbar die Botschaft — ein definitives Ende gefunden. Eine zuséatzliche
Bestatigung dieser Deutung liefert der erklarende, in besonderer Schrift hervorgeho-
bene Zusatztext, der hier die Funktion einer Legende Ubernimmt, wenn auch in ande-
rer Position. Als weiteres Prasignal kann man den zweizeiligen Untertitel ansehen,
der sowohl auf die Gesetzesinitiative als auch auf erhobene Einwénde verweist. Es
gibt, so viel lalt sich resimierend sicher festhalten, mehrere der eigentlichen Text-
lektire vorgeschaltete Schritte, die einstimmen, neugierig machen, vorinformieren,
und dies in einem konsequent arrangierten Bild-Text-Wechselspiel. Es bleibt letztlich
jedoch der Kenntnisnahme des eigentlichen Berichttexts vorbehalten, Genaueres zu
erfahren Uber den Gesetzesentwurf, die divergierenden Bewertungen von Regierung
und Opposition, die zu erwartenden Schwierigkeiten bei der konkreten Umsetzung
und, aus der Sicht von Kritikern, Gber die ,schleichende gentechnische Kontaminati-
on von Landwirtschaft und Lebensmittelproduktion®. Bezeichnend ist in dem Beispiel
auf jeden Fall, wie sich die Bild- und die Textinformationen — synergetisch — ergan-
zen und die bei Schmitz (2011: 34) formulierte These bekraftigen: ,Auf Sehflachen
sind Texte nicht einfach Texte und Bilder nicht einfach Bilder.“ Das Ineinandergreifen
von Verbalem, von Typographie und Zeichnung macht im Beitrag (3) gerade das
Verbindende aus, ein Resultat, das man auch als trikodal erzeugte Koharenz be-
zeichnen konnte.

(4a) Auf eine erneute Kandidatur!

L

Irritationen nach dem Lob: Ba-
den-Wiirttembergs Ministerprasi-
dent Winfried Kretschmann hat
mit seiner Aufforderung an Bun-
deskanzlerin  Angela  Merkel
(CDU), 2017 wieder als Kanzler-
kandidatin anzutreten, Wirbel in
seiner Partei ausgelost. Der Grii-
nen-Politiker (links, im Juli mit der
Kanzlerin bei einem Empfang in
der Berliner Landesvertretung)
sagte am Mittwochabend in der
ARD-Sendung ,Maischberger”, er
fande eine erneute Kandidatur
#sehr gut”. Merkel selbst hat sich
bislang dazu nicht geduBert. Die
Co-Chefs der Bundespartei und
der Bundestagsfraktion bei den
Griinen, Simone Peter und Anton
Hofreiter, wandten sich gestern ge-
gen eine Vorfestlegung in der Koa-
litionsfrage. Auch verdeutlichten
sie, dass es bei der Wahl darum
gehe, Merkels groBe Koalition ab-
zuldsen. [thp  LEITARTIKEL SEITE 2

(DIE RHEINPFALZ 4.11.2016, S. 1)
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COM  LEITARTIKEL |

Der Verhinderer

VON WOLFGANG BLATZ

Baden-Wiirttembergs griiner Ministerprésident Kretschmann erziirnt
mit seinem Lob der Kanzlerin viele seiner Parteifreunde. Zumindest jene
vom linken Fliigel. Genau das ist seine Absicht.

JIch wiisste niemanden, der diesen
Job besser machen konnte.* - Mit
diesem Spruch, der Bundeskanzle-
rin Angela Merkel (CDU) dazu er-
muntern soll, erneut als Spitzen-
kandidatin anzutreten, hat Winfried
Kretschmann, erster Griinen-Minis-
terprasident der Geschichte, seine
Parteifreunde ,begliickt*. Wenige
Tage, bevor der Bundesparteitag der
Griinen in Miinster beginnt.

Ein griiner Spitzenpolitiker unter-
stiitzt offen die CDU-Chefin Angela
Merkel. Das drgert nicht nur (natio-
nal-)konservativ gesinnte Politiker
in der CSU, sondern auch linke Grii-
ne. Kretschmann weiR, dass er da-
mit den alten Fliigelstreit zwischen
Linken und Realos in seiner Partei,
der ausgestanden schien, erneut be-
feuert. Aber er ist Ministerprdsident
in Baden-Wiirt-
temberg, er hat
nichts mehr zu
verlieren.

Kretschmanns
madchtigster Ge-
genspieler bei den Griinen ist der
ehemalige Fraktionsvorsitzende
Jirgen Trittin. Der ist zwar nach der
Schmach der verlorenen Bundes-
tagswahl 2013, bei der er der Spit-
zenkandidat war und bei der die
Okopartei auf den vierten Platz ab-
rutschte, von der Parteibithne ver-
schwunden. Doch aus dem Hinter-
grund gibt er weiter Interviews, in
denen er fiir eine Koalition links von
der Mitte wirbt, fiir Rot-Rot-Griin.

Co-Fraktionschef Anton Hofreiter
und Co-Parteichefin Simone Peters,
die in der Offentlichkeit den linken
Fliigel vertreten, fahren derweil mit
angezogener Handbremse: Sie trau-
men vielleicht ebenfalls von einer
linken Mehrheit. Allein, sie halten
sich an die Absprache, ohne Koaliti-
onsaussage in die ndchste Wahl zie-
hen zu wollen. Trittin agiert da frei-
er - und frecher.

Bereits unmittelbar nach der Bun-
destagswahl 2013 waren Kretsch-
mann und Trittin aufs Heftigste
aneinandergeraten. Der baden-
wiirttembergische - Ministerprasi-

Mit Blick auf die anstehende Wahl
geht es ihm darum, Rot-Rot-Griin
im Bund zu vereiteln.

dent machte den Niedersachsen di-
rekt fiir das Wahldesaster verant-
wortlich. Als Hauptursache dafiir
nannte der Schwabe den Umgang
mit Geld: genauer die Steuerpldne,
mit denen die Griinen Bezieher hé-
herer Einkommen belasten wollten.
Fiirihn kommt es daher einem Déja-
vu-Erlebnis gleich, dass der linke
Fliigel in Miinster den Antrag stellen
will, eine Vermdgensteuer einzu-
fiihren.

Das mochte Kretschmann verhin-
dern - zum einen als Ministerprasi-
denteines reichen Landes mit vielen
Mittelstandlern; zum anderen als
griiner Spitzenpolitiker, der be-
fiirchtet, seine Partei konnte bei der
Bundestagswahl erneut in die Steu-
erfalle tappen und eine Klatsche
kassieren. Er plddiert statt einer Ver-
maogensteuer fiirs
Stopfen von Steu-
erschlupfléchern
und fiir eine Ab-
gabe auf Borsen-
spekulationen.

Zugleich entscheidet sich an die-
sem Punkt natiirlich die Koalitions-
frage. Denn die Vermogensteuer ist
eines der Lieblingsprojekte der
Linkspartei. Den Linken freilich
traut Kretschmann seit seinen Stu-
dententagen, die er politisch beim
Kommunistischen Bund  West-
deutschland verbracht hat, nicht
mehr {iber den Weg. Im Gegenteil:
Ganz offensichtlich fiihlt er sich
wobhl in seiner griin-schwarzen Koa-
lition. Davon trdumten viele der
pragmatisch gesonnenen Griinen
im Ldndle seit mindestens einem
Jahrzehnt.

Die protestantische Pfarrerstoch-
ter Merkel, die ja viele ,griine Pro-
jekte* umgesetzt hat — von der Ho-
mo-Ehe bis zum Atomausstieg -,
steht dem gldubigen Katholiken
Kretschmann politisch nahe. Dieser
versteht sich zwar nicht mit den Na-
tionalkonservativen bei der Union,
sehr wohl aber mit den dortigen
Wertkonservativen. So gut, dass er
alles daran setzen wird, Rot-Rot-
Griin im Bund zu vereiteln.
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SONNENBLUMEN...

DA BRAUCH' ICH JA GAR
NICHT NACHZUSCHAUEN,
VON WEM DIE SIND...

(DIE RHEINPFALZ 4.11.2016, S. 2)

Der Einsatz verschiedener Kodes braucht jedoch nicht immer auf die Herstellung ei-
nes koharenten Gesamtbildes abzuzielen. Alternative Prasentationsformen zeigt die
in (4) wiedergegebene Berichterstattung. Der auf der Titelseite verotffentlichte erste
Teil enthélt ein groRflachiges Foto und einen kurzen einspaltigen Artikel. Das Foto
zeigt die Bundeskanzlerin und den baden-wirttembergischen Ministerprasidenten
Kretschmann gutgelaunt bei einem vertrauten Gesprach und mit einem Glas Wein in
der Hand. In Verbindung mit der Uberschrift ,Auf eine erneute Kandidatur!“ entsteht
fur den Leser in der Tat der Eindruck, als wiirde es sich genau um die Situation han-
deln, wo die beiden Politiker auf die Kandidatur Merkels als Kanzlerkandidatin der
Christdemokraten fur die kommende Bundestagswahl anstof3en. Erst durch die ge-
nauere Lektlre des Begleittextes ist jedoch zu erfahren, dal’ die fotographisch fest-
gehaltene Begegnung auf einen friheren Empfang in der Berliner Landesvertretung
zuriickgeht, also mit der aktuellen Situation nicht das geringste zu tun hat. Nattrlich
kann man sich fragen, warum die betreffende Tageszeitung auf ein derart irrefiihren-



des, um nicht zu sagen manipulatives Verfahren zurtickgreift. Ganz offensichtlich ist
dies fur den Aufmerksamkeitseffekt einfach zu erfolgversprechend, um darauf zu ver-
zichten. Jedenfalls kann hier, wie im Falle von (3), nicht mehr von einer Kohérenzbe-
ziehung, sondern eher von einer interkodal herbeigefiihrten Diskrepanz gesprochen
werden.

Der zweite Teil der Berichterstattung besteht aus einem vergleichsweise ausfuhrli-
chen Kommentar und einer Karikatur. In seinem kommentierenden Beitrag geht es
dem Autor vor allem darum, die Bedeutung des Umstands, daf} Kretschmann sich fur
eine erneute Kanzlerkandidatur Merkels ausgesprochen hat, parteipolitisch einzu-
ordnen (Konsequenzen fir eventuelle Koalitionen und fur innerparteiliche Auseinan-
dersetzungen bei den Grunen) und Uber die moglichen persénlichen Absichten des
Ministerprasidenten zu spekulieren. Dagegen ist die (neben dem Kommentar plazier-
te) Karikatur einem Szenario gewidmet, das nur marginal mit dem skizzierten
Textthema zu tun hat: Sie zeigt die Reaktion Merkels (erkennbar an der sog. ,Merkel-
Raute“ und der Art der als wenig vorteilhaft betrachteten Kleidung), die weder Uber-
raschung noch besondere Freude tber die Zuwendung in Form des Sonnenblumen-
strauBes erkennen laRt. Die Relation zwischen Kommentartext und Karikatur wird
man daher nur als partiell koharent einstufen kénnen.

Von Interesse ist in diesem Fall aber auch das Eingebundensein der in (4) zitierten
Beitrage in einen gréReren Berichtzusammenhang; vgl Abb. 4:

parteipolitischer Diskurs N
4 > S
H % g
)
H =
1 L
Fernsehinterview > E
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©
s
£
. J
Foto + Text |—p | Kommentar ([—| Karikatur
H_/ . S
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interkodal: Diskrepanz interkodal: partielle Kohadrenz
S A
—

synchron intertextuell

Abb. 4: Intertextuelle und intermediale Beziige

Der Text im Kommunikat (4a) wéare ohne ein Fernsehinterview, das zwei Tage zuvor
ausgestrahlt wurde, nicht denkbar; hier besteht ein direkter intermedialer Bezug (auf
solche und ahnliche Beziige verweisen in Abb. 4 die durchgezogenen Pfeile). Dar-
tber hinaus kann man den Kommentar?* und die Karikatur in (4b) als direkte Reakti-

24  Bei kommentierenden, namentlich gekennzeichneten Medientexten kdnnte man hier sogar von
einer ,auktorialen Intertextualitat® sprechen, wohl wissend, daf derart herausgehobene Kommen-
tare in der Regel nicht nur von einem Journalisten verantwortet werden. Ansonsten ist in Abb. 4
die Terminologie an Burger (2001: 23ff.) angelehnt.
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onen auf das Kommunikat unter der Uberschrift ,Auf eine erneute Kandidatur!“ auf-
fassen. Insgesamt handelt es sich also um eine keineswegs ungewohnliche Reso-
nanz der Tagespresse auf in einem Fernsehinterview gedufRerte Erklarungen zur
Kanzlerkandidatur. Die Bedeutsamkeit wird aus der Sicht der Zeitung noch durch zu-
satzliche Bildangebote (Foto + Karikatur) unterstrichen, wobei es, interkodal betrach-
tet, nicht unbedingt auf eine gleiche Ausrichtung von Text und Bild ankommt. Von al-
len genannten Beitrdgen aus lassen sich zudem Beziige zu einem umfassenderen
parteipolitischen Diskurs herstellen (vgl. die gepunkteten Pfeile); die Namen ver-
schiedener Parteienvertreter, Ausdriicke wie Grof3e Koalition, Kanzlerkandidatur,
Bundestagswahl 2013, Vermogenssteuer u.d. verweisen explizit auf Ausschnitte des
genannten Diskurses und evozieren bei den Rezipienten je nach Vorinformation be-
stimmte Wissensrahmen. Da sich diese Verweise auch auf Vergangenes, auf friilhere
Texte beziehen, wird in Abb. 4 die Bezeichnung ,diachron intertextuell* verwendet.

Die Komplexitat von Multikodalitat/-modalitat wird in vielen Medienkommunikaten
durch das Bemihen weiterer semiotischer Ressourcen noch gesteigert, nicht zuletzt
mit der Betonung von Graphik, Farbe, von Symbolen oder in audiovisuellen Beitrédgen
mit dem Einsatz von Gerdusch, Musik, bewegten Bildern. Zu vielen Bereichen liegen
inzwischen Detailanalysen vor, so etwa zum Radiofunkspot (Stéckl 2006), zu Web-
sites von Politikern (Klemm 2011) oder von politischen Parteien im Wahlkampf (Miko-
tajczyk 2014), zu Darstellungsstrategien in Fernsehnachrichten (Luginbihl 2011, Mac
2015b), um nur einige Beispiele zu nennen. Bezlglich der Ergebnisse solcher Stu-
dien sei auf die angegebenen Quellen verwiesen.

4. Sprach- und Kulturvergleich

Medienlinguistische Analysen kénnen in mehrfacher Hinsicht kontrastiv ausgerichtet
sein und damit sehr verschiedenartige Ziele verfolgen:

1) als Vergleich von Medienbeitragen, die unterschiedlichen Kommunikationsgemein-
schaften oder Kulturen entstammen,

2) als intralingualer Vergleich, bei dem Beitrdge unterschiedlicher Medien, Textsor-
ten, Rubriken, Themengebiete gegentbergestellt werden,

3) als diachroner Textvergleich, bei dem bestimmte Entwicklungen beziglich eines
Mediums, eines Kodes, einer Textsorte, einer Textkomponente im Vordergrund
stehen.

Die Zahl der Arbeiten zur kontrastiven Medienlinguistik ist in den letzten Jahren stark
angewachsen und kaum noch Uiberschaubar.?®

FUr Analysen des erstgenannten Typs kommt es zundchst darauf an, ein Beschrei-
bungsniveau zu finden, das einerseits von der Konkretheit von Einzeltexten abstra-
hiert, das andererseits aber abgehobene, nicht mehr verifizierbare Verallgemeine-
rungen vermeidet. Um einem solchen Dilemma zu entgehen, wird in vielen Arbeiten
als Tertium comparationis die Textsorte als Kontrastierungs-Basis gewahlt. Zu die-
sem Ubereinzelsprachlichen Kriterium werden sodann die jeweils zu untersuchenden
Variablen in Beziehung gesetzt. Hierauf wird weiter unten noch zuriickzukommen
sein.

25 Einen Uberblick gibt die von Hartmut Lenk eingerichtete und laufend aktualisierte Bibliographie
des Internetportals: www.kontrastive-medienlinguistik.net.
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Nicht minder vielfaltig erscheinen Studien, die dem zweiten Typ zuzuordnen waren:
Sie kodnnen u.a. die Struktur von Schlagzeilen in Presse und Werbung, die sprachli-
chen Unterschiede von Gratis-, Kauf- und Abonnementzeitungen, den Sprachge-
brauch in diversen Rubriken von Presse und Fernsehen oder die Syntax von Blogs
im Vergleich zu anderen Kommunikationsformen betreffen. Zu den meisten Aspekten
gibt es, bezogen auf unterschiedliche Sprachen, detaillierte Arbeiten (verwiesen sei
wiederum auf die in Ful3note 25 angegebene Bibliographie).

Historisch-vergleichende Studien, die dem drittgenannten Typ entsprechen, nehmen
entweder die Entwicklung eines groR3eren Textsortenspektrums ins Visier (z.B. die
Nachrichtenvermittlung im Medium Fernsehen), oder sie konzentrieren sich, wie in
Abschnitt 2.2 skizziert, auf einzelne kommunikative Verfahren bzw. auf ausgewahlte
syntaktische, phraseologische, lexikalische Merkmale.

Abb. 5 skizziert schematisch, wie ein sprach- und kulturkontrastiver Vergleich orien-
tiert sein konnte:

Sprache / Kultur A Sprache / Kultur B
A A

\
J
\
J

.« Textsortenverbund ... Textsortenverbund ..

v

TEXTSORTE | 4 TEXTSORTE

Abb. 5: Textsorte als Vergleichsbasis

Vergleichende Untersuchungen lassen sich bi- oder multilateral durchfihren, sodaf}
eine Textsorte relativ zu verschiedenen kulturellen Umfeldern betrachtet werden
kann. Allerdings ist vor einem Ubergeneralisierenden Gebrauch des Merkmals ,kultu-
rell bzw. ,kulturspezifisch zu warnen.?® Die Auswertung kontrastiver Textvergleiche
ist immer nur relativ zu bestimmten Kommunikationsgemeinschaften sinnvoll, und
letztere kdnnen sehr wohl regional oder lokal begrenzt sein. Insofern kommt ein
ubergreifender, von einer homogenen Gesellschaft ausgehender Kulturbegriff nicht in
Betracht, und entsprechend ist auch die Reichweite sprachlicher Befunde einzustu-
fen. Des weiteren sollte bedacht werden, dal3 Textsorten nicht in jedem Fall als kul-
turneutrale Invariablen gelten missen. So kann eine Textsorte wie der Pressekom-
mentar oder die Fernsehnachricht durchaus je nach gesellschaftlichem Kontext un-
terschiedlichen Traditionen und Normen folgen, einen anderen Stellenwert im Medi-

26 Vgl. hierzu, aus unterschiedlichen Perspektiven, ausfuhrlicher: Adamzik (2010), Hauser / Lugin-
bihl (2010), Lenk (2012a), Luger (2013b), Bilut-Homplewicz (2015), Drewnowska-Vargané (2015).
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enangebot einnehmen, was wiederum Auswirkungen auf die Rezeption, besonders
auf die Glaubwirdigkeit und die Relevanz der gemachten Aussagen hat — bis hin zu
Folgen fur das gesamte Medium, hier: die Presse oder das Fernsehen. Das heil3t
schlie3lich, die Rolle, die eine Textsorte in ihrem jeweiligen Umfeld spielt, ist von
vornherein mitzubedenken; oft mag es daher sogar sinnvoll erscheinen, als Analyse-
Grundlage nicht eine einzelne Textsorte, sondern einen Verbund von Textsorten zu
wabhlen (s. Abb. 5).

Auch wenn ohne Frage gesellschaftsiuibergreifende Entwicklungen und Globalisie-
rungstendenzen im Medienbereich wirksam sind, sollten also pauschale Verweise
auf die Kultur moéglichst vermieden werden. Das u.a. auch deshalb, um der Gefahr
von Zirkularitat zu begegnen:

~Wenn zunachst Vergleichskorpora zusammengestellt werden, die verschiedenen (wie
auch immer gearteten) kulturellen Kontexten entstammen und anschlieBend im Hinblick
auf Unterschiede analysiert werden, dann ist die Schlussfolgerung zirkular, dass die vor-
gefundenen Unterschiede als kulturell bedingt einzustufen seien.“ (Hauser 2010: 154)

Trotz gewisser Bedenken halt man in kontrastiven Untersuchungen generell an der
Textsorte als Vergleichsgrofie fest. So wahlt man fir Paralleltextanalysen be-
vorzugt Beitrage aus, die zwar zeitgleich, aber unabhangig voneinander entstanden
sind, die sich auf eine analoge Thematik oder einen gemeinsamen Sachverhalt be-
ziehen und denen eine madglichst aquivalente kommunikative Funktion / Intentiona-
litat zuzuordnen ist. Ein so eingegrenzter Paralletext-Begriff hat den Vorteil, am ehes-
ten ein relativ homogenes Korpus erstellen zu kénnen, auf spezielle Kontextbedin-
gungen einzugehen und schliel3lich eine vorschnelle oder stereotype Zuweisung von
,Kulturspezifik* zu vermeiden.?’ Mit einer solchen Vorgehensweise dirften sich nicht
nur Moglichkeiten erschliel3en, bestimmte Hypothesen zu Uberprifen, sondern auch
die jeweilige Basis fur den Vergleich von Texten und Textsorten nach Bedarf zu er-
weitern.

5. Ausblick

Parallel zum Entwicklungstempo der heutigen Medien weist auch die Medienlinguis-
tik eine grof3e Dynamik auf. Geht man von den zahlreichen neueren Arbeiten aus,
kommt man um ein Fazit nicht herum: Die oft bemangelte ausschliel3liche Konzentra-
tion auf die Analyse verbaler Zeichen besteht in dieser Form kaum noch; uniberseh-
bar ist die Offnung fir veranderte Textsorten und Prasentationsformen, fiir multikoda-
le Textgestaltung und fur Entwicklungen in den neuen Medien. Titel wie Neue Medi-
en — neue Formate (Bucher et al. 2010) oder Von der Zeitung zur TwitterdAmmerung
(Rentel et al. 2014) bringen diesen Wandel schlaglichtartig zum Ausdruck. Dies be-
deutet gleichzeitig, da’ der Aufgaben- und Gegenstandsbereich der Medienlinguistik
von grof3ter Vielfalt und Heterogenitat gepragt ist (Abb. 6 versucht eine stichwortarti-
ge Zusammenfassung). Eine im engeren Sinn linguistisch orientierte Herangehens-
weise wirde, so viel durfte feststehen, Uberall an ihre Grenzen stof3en und der Kom-
plexitat heutiger Medienkommunikation nicht mehr gerecht werden. Insofern ist die
Forderung eines fachibergreifenden Vorgehens nur konsequent:

27 Exemplarisch fuhrt dies zuletzt die umfangreiche, trilateral angelegte und mit mehreren Textsor-
ten operierende Studie von Ewa Drewnowska-Vargané (2015: 100ff.) vor.
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»Fragen nach einer angemessenen Methodik oder nach dem Sprachgebrauch in publizis-
tischen Medien [...] greifen Uber die Medienlinguistik hinaus. Sie rufen nach Disziplinen-
Ubergreifenden Anséatzen, nach multi-, inter- und transdisziplinarer Forschung.“ (Perrin
2006: 31)

Sprache / Kultur A Sprache / Kultur B, C, D...
e N A

Sprachmittel, Sprachstrukturen
(Lexik, Wortbildung, Phraseologie,
Syntax)

(prototypische Merkmale)

Journalistische Textsorten ‘/
<_
\-
—]

Text-Bild-Kommunikate
(Sprache, Typographie, Bild) B :

[

multikodale/-modale Kommunikate
(Sprache, Typographie, bewegte Bilder,

Geradusch / Musik) | «_ _
—

interlinguale/-kulturelle Vergleiche
(bilateral, multilateral)

Abb. 6: Gegenstands- und Aufgabenbereiche der Medienlinguistik

Gerade der Faktor Multikodalitat/-modalitat 1af3t erkennen, welche integrativen Bemu-
hungen notwendig sind, um die unterschiedlichen Zeichensysteme in der Analyse zu-
sammenzufihren. Bereits in einem herkdmmlichen textlinguistischen Rahmen wer-
den Erkenntnisse und Methoden diverser Subdisziplinen, z.B. der Morphologie, der
Semantik, der Syntax oder der Rhetorik, berticksichtigt; hinzu kommen Anleihen bei
der Sozio- und der Gesprachslinguistik. Die Einbeziehung von Bild und Ton erfordert
eine zusatzliche Erweiterung des theoretisch-methodischen Instrumentariums. Daf3
es mit einer einfachen Ubertragung linguistischer Kategorien auf andere Phanomene
nicht getan ist, wurde bereits verschiedentlich festgestellt.

Medienkommunikation vollzieht sich bekanntlich nicht in einem gesellschaftlich neut-
ralen oder homogenen Raum. Immer sind bei der Analyse von Medientexten auch
Lesegewohnheiten, Préaferenzen bestimmter Lesergruppen, politische und institutio-
nelle Rahmenbedingungen in den Blick zu nehmen, nicht zu vergessen die Neuerun-
gen, die technische Entwicklungen ermdglichen. So gesehen, ist es fur Medienlingu-
isten selbstverstandlich, sich ebenfalls in der Soziologie und der Kultur- und Politik-
wissenschaft umzusehen.

Ein spezielles Kapitel ist offenbar der Austausch mit der Publizistikwissenschaft und
der sog. Medienpraxis. So winschenswert hier ein ,transdisziplinarer Briickenschlag*
(Perrin 2006) auch ware, so schlecht scheint es um die Realisierung zu stehen. So-
lange etwa um Prazision bemihte Sprachanalysen mit dem Vorwurf ,fliegenbeinzah-
lender Mikroanalyse® rechnen mussen, scheint sich der Gedanke an einen fruchtba-
ren interdisziplindren Kontakt noch nicht ausreichend durchgesetzt zu haben. Dies-
beziiglich ware also fir die Medienlinguistik noch einiges an Uberzeugungsarbeit zu
leisten.
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